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+181.0%

E
0 UMSATZERLOSE DES SEGMENTS ™
o GGU. VORJAHR

1 LTM: letzte zwolf Monate

2 Aktive Kunden sind definiert als Kunden, die innerhalb der letzten zwolf Monate mindestens einen Kauf
Uber ABOUT YOU Apps und Websites getatigt haben

3 Durchschnittliche Bestellhaufigkeit ist definiert als die Summme aller Auftrage geteilt durch die Summe
aller aktiven Kunden

4 Durchschnittlicher Bestellwert ist definiert als der Wert aller im Commerce-Geschéft an Kunden
verkauften Waren nach Stornierungen und Retouren und inkl. Mehrwertsteuer geteilt durch die Anzahl der
Bestellungen

Hinweis: Alle Kennzahlen auf dieser Seite beziehen sich auf das am 31. August 2021 endende Q2 2021/2022.

DURCHSCH
BESTELL

NITTLICHE
HAUFIGKEIT LTM >3

-3.5%

GTE EBlTDA-MARGE

® BEREINI

8, 5 EUR

LTM 4
DURCHSCHNITTLICHER BESTELLWERT
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ABOU I YOU O Leistungsindikatoren Konzern
Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
AU F E I N E N B LI C K User Sessions pro Monat (LTM in Mio.) 12 M7 72,4 m 724

Anteil der User Sessions Uber mobile Endgerate (LTM in %) 23 83,5 83,5 83,5 83,5
Aktive Kund*innen (LTM in Mio.) 24 97 72 97 7.2
Anzahl Bestellungen (LTM in Mio.) 2° 28,0 19,4 28,0 19,4
Durchschnittliche Bestellungen pro aktiven Kund*innen (LTM) 26 29 2,7 29 2,7
Durchschnittliche WarenkorbgréBe (LTM in EUR inkl. MwSt.) 27 58,5 556 58,5 55,6

Durchschnittlicher GMV pro Kund*in
(LTM in EUR inkl. MwSt.) 28 168,5 148,8 168,5 148,8

Ertragslage Konzern

Umsatzerlose (in Mio. EUR) 3956 258,0 8177 513,2
Bruttomarge (in % der Umsatzerldse) 39,0 34,4 40,4 376
EBITDA (in Mio. EUR) (29,8) (12,9) (48,5) (23,6)
EBITDA (in % der Umsatzerldse) (7.5) (5,0) (5,9) (4,6)
Bereinigtes EBITDA (in Mio. EUR)?® (131 (12,9) (25,4) (23,6)
Bereinigtes EBITDA (in % der Umsatzerldse) (3,3) (5,0) (30 (4,6)

Vermoégens- und Finanzlage Konzern

Eigenkapitalquote (in % der Bilanzsumme) 59,6 241 59,6 241
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit (in Mio. EUR)™ (22,4) (11,3) (4,4) 15,5
1 Definiert als alle Sessions Ulj@r alle Lander hinweg, exkl. Sessions ohne Interaktion . L o . B
2 LTM: letzte zwolf Monate Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (in Mio. EUR)" 8,2) (3,3) (19,2) (5,5)
3 Definiert als alle Sessions Uber ein mobiles Gerat, wie z.B. ein Smartphone . . L L . B
4 Definiert als Kunden, die innerhalb der letzten zwolf Monate mindestens einen Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (in Mio. EUR)™ 557,5 (09) 556,2 (19)
Kauf Uber ABOUT YOU Apps und Websites getatigt haben . .
5 Definiert als die Anzahl der Bestellungen innerhalb der letzten zwolf Monate Free Cash-Flow (in Mio. EUR) (307) (14,6) (23,5) 10,0
6 Definiert als die Summe aller Bestellungen geteilt durch die Summe aller Finanzmittelbestand (in Mio. EUR) 640,6 70,5 6406 705

aktiven Kunden

Definiert als der Wert aller im Commerce-Geschaft an Kunden verkauften Waren .. . . . . -
nach Stornierungen und Retouren und inkl. Mehrwertsteuer geteilt durch die Nettournlaufvermogen (Net Working Capital) (in Mio. EUR) (467) (26,6) (46,7) (26,6)

~

Anzahl der Bestellungen - . - .
8 GMV: Bruttowarenvolumen, d. h. Wert aller an Kund*innen durch ABOUT YOU Capex (Capital Expenditure) (in Mio. EUR) (8'2) (3’3) (19'2) (5’5)
verkauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach Stornierungen und Rucksendungen
9 Bereinigung des EBITDA fur (i) Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergltungen mit Sonstige Kennzahlen
Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente (Q2 2021/2022: 8,4 Mio. EUR,
H12021/2022:10,0 Mio. EUR) (i) Restrukturierungskosten und Einmaleffekte Festangestellte Mitarbeiter*innen auf Vollzeitkrafte
(Q22021/2022: 8,3 Mio. EUR, H12021/2022:13,0 Mio. EUR) umgerechnet (zum Bilanzstichtag) 1.014 705 1.014 705
10 Ohne Bereinigung der Aufwendungen fur den Bérsengang von ca. 13,0 Mio. EUR - -
1 EinschlieBlich vergebener Kredite an Tochterunternehmen, wie z.B. LeGer, von Lander (zum Bilanzstichtag) 26 21 26 21
ca. -9,0 Mio. EUR, und aktivierte Eigenleistungen von -7,7 Mioc. EUR — und - -
Auszahlungen fur den Erwerb von Unternehmen von -0,9 Mio. EUR in H12021/2022 Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,21) o, (0,38) (0,21)
12 EinschlieBlich Kapitaleinzahlungen aus dem Boérsengang von 637,5 Mio. EUR, - -
Tilgung von Gesellschafterdarlehen von 75,0 Mio. EUR, Tilgung von Verwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,21) o, (0,38) (0,21)
Leasingzahlungen von =11 Mio. EUR - und gezahlte Zinsen von -5,0 Mio. EUR in - -

H12021/2022
13 Definlert als Vorrate zuzuglich Forderungen (inkl. Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen und sonstige kurzfristige Vermoégenswerte) abzuglich der
Verbindlichkeiten (inkl. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen,
sonstige Verbindlichkeiten und Ruckstellungen durch Retouren) 3
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BRIEF DER

Co-CEOs

Liebe Aktionare, liebe Freunde,

nur sieben Jahre, nachdem wir drei ABOUT
YOU grundeten, hat sich das Unternehmen
zu einer der am schnellsten wachsenden
digitalen Modeplattformen in Europa ent-
wickelt. Seit Mai 2014 setzen wir alles daran,
das Shopping-Erlebnis auf dem Smartphone
von Grund auf zu erneuern.

Wir sind wirklich stolz auf das, was das Team
in der ersten Halfte unseres Geschaftsjahres
2021/2022 erreicht hat. Wir haben das An-
gebot und die Funktionen der Website und
App von ABOUT YOU kontinuierlich ausge-
baut und in den vergangenen zwolf Monaten
9,7 Mio. aktive Kund*innen verzeichnet (+34,1%
im Vorjahresvergleich). Fur unser um +40,0 %
umfangreicheres Sortiment im zweiten Quar-
tal 2021/2022 im Vergleich zum Vorjahres-
quartal haben wir unser Exklusiv-Sortiment
vergréfBert, z. B. gemeinsam mit der Mode-
ikone Kendall Jenner und inrem Drop ,Kendall
for ABOUT YOU". Zu den technologiebasierten
Entwicklungen gehdren die verbesserte per-
sonalisierte Sortierung und interaktive In-
App-Funktionen, Uber die wir bei der ABOUT
YOU Fashion Week im September die Live-
Shopping-Shows Ubertragen konnten.

Inzwischen ist ABOUT YOU in 26 europaischen
Markten aktiv, in SUdeuropa und in den Nord-
ics strecken wir gerade unsere Fuhler aus.
Nach langen Einschrankungen durch die
Covid-19-Pandemie konnten wir im ersten
Halbjahr den Soft-Launch in Norwegen und
die groBangelegte Markteintrittskampagne
in Spanien durchfuhren. Darauf folgten das
leicht veranderte Schema zum Markteintritt
in Frankreich und die spektakularen Launch-
Kampagnen in Italien, Griechenland und Por-
tugal im September bzw. Oktober.

Unser lukratives B2B-Geschaft wurde weiter
ausgebaut und verzeichnete ein sattes
Wachstum von 158,0% gegenuber dem Vor-
jahr. Die hoheren Ausgaben von Kund*innen
und Akguisition neuer Kund*innen bildete

m U
',.,A.'l.s,l.z-.z. '
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Von links nach rechts: Sebastian Betz, Hannes Wiese und Tarek Muller

eine solide Basis fur unser Rebranding von
SCAYLE Anfang November, sodass wir in 2022
eine B2B-Initiative zum Markenaufbau und
Verkauf planen.

Im Rahmen unseres ersten Halbjahres-
berichts als borsennotiertes Unternehmen
beeindruckt uns das Vertrauen des Kapital-
markts in unser einzigartiges Geschafts-
modell. Unsere finanzielle Performance und
das Kundenverhalten in diesen sechs Mona-
ten haben die Markterwartungen mehr als
erfdllt. Rund drei Monate nach unserem
BorsendebUt wurden die Aktien von ABOUT
YOU Uber die Fast-Entry-Regel in den SDAX®-
Index aufgenommen, in guter Gesellschaft
von 69 weiteren Small-Cap-Unternehmen in
Deutschland. :
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Das st aber langst nicht unser letzter Meilen-
stein. Vor uns steht eine enorme globale
Chance auf dem Online-Modemarkt. Dank
unermudlicher Arbeit getreu unseren Unter-
nehmenswerten — be fast, stay hungry and
execute with passion — verfolgen wir weiter
unsere ehrgeizige Vision.

Wir sind der festen Uberzeugung, dass
ABOUT YOU das Potenzial hat, den kunftigen
Markt gehdrig aufzumischen und eine fuh-
rende Position in der Modebranche einzuneh-
men. Kurz, unsere Vision ist, schneller als der
Markt zu wachsen und weltweit die Nummer
eins unter den Fashion-Plattformen zu wer-
den. Da dies unser erstes Schreiben an Sie ist,
mochten wir einen Uberblick Uber unsere
Mission und deren drei Saulen als Grundlage
fUr unseren Erfolg geben:

WIR DIGITALISIEREN DEN )
OFFLINE-EINKAUFSBUMMEL FUR DIE
GENERATION Y & Z.

ABOUT YOU will nicht nur ein begehrenswer-
tes Sortiment zu konkurrenzfahigen Preisen
und ein hervorragendes Abwicklungserlebnis
bieten, sondern auch ein inspirierendes und
personalisiertes Shopping-Erlebnis. Mit der
technologischen Expertise von ABOUT YOU
individualisieren wir das Benutzererlebnis auf
, dem Smartphone. Das umfangreiche Netz-
werk der Influencer, mit dem wir kooperieren,
generiert Inhalte und Entertainment, die eine
enorme Reichweite erzielen und das Benut-
zererlebnis steigern. Diese Komponenten zu-
sammengenommen versetzen uns in die
Lage, den traditionellen Offline-Einkaufs-
bummel zu digitalisieren und den Fashion-
Sektor zu revolutionieren.

O__UNTERNEHMEN

WIR SCHAFFEN STEIGENDE UMSATZE
FUR FASHION-MARKEN.

ABOUT YOU inspiriert Kund*innen zur Online-
Interaktion mit der Modewelt, generiert zu-
nehmende Kaufe, ohne die Einnahmequellen
unserer Markenpartner auszuhohlen. Wir bie-
ten unseren Lieferanten nachhaltiges Um-
satzwachstum, verknupft mit Chancen zum
Markenaufbau dank unseres personalisierten
Einkaufserlebnisses.

WIR BIETEN UNSEREN PARTNERN
DIE TECHNOLOGIE ZUM AUSBAU IHRER
ONLINE-PRASENZ.

Im Herzen ist ABOUT YOU ein Techunter-
nehmen. In unserem TME-Segment — Tech,
Media, Enabling — haben wir neben unserem
E-Commerce-Geschaft weitere Umsatzquel-
len geschaffen. Unsere unternehmenseigene
Software-as-a-Service-Techlosung fur externe
Marken und Handler verzeichnet ein aul3er-
ordentliches Wachstum. Unsere Media-
Dienste umfassen Marken- und Marketing-
formate, und unsere Enabling-Produkte
bieten Rundumservices im Rahmen der
E-Commerce-Wertschopfungskette.

Wir sind hocherfreut, dass unser Engage-
ment fur groRartige Kundenerlebnisse zu
einer starken Finanzperformance im ersten
Halbjahr 2021/2022 fUhrte. Allerdings liegt
unser Augenmerk nicht allein auf den Quar-
talsergebnissen oder der Kursentwicklung.
Wir streben nach einem nachhaltigen
langfristigen Erfolg, der sich Uber die nachs-
ten Jahrzehnte erstreckt. Daher werden wir
Wachstumschancen ergreifen und durch
Investitionen ausschopfen, beispielsweise

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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durch weitere Internationalisierung oder die
weitere Vermarktung unserer Techlésungen
und -infrastruktur.

Daruber hinaus widmen wir uns auch Heraus-
forderungen aufRerhalb unseres Geschafts-
modells. ABOUT YOU nimmt sich seiner Ver-
antwortung an und engagiert sich fursinnvolle
Veranderungen fur den Planeten, Menschen
und die Gesellschaft. Da wir Teil der Losung
sein wollen, haben wir uns konkrete Ziele auf
Grundlage der Science-Based Target Initiative
gesetzt, um unsere Emissionsziele an das
Pariser Klimaabkommen anzugleichen. Es
steht auBer Frage, dass dies ohne das starke
Vertrauen, das Sie in uns als Digitalunterneh-
men setzen, und ohne die Leidenschaft und
harte Arbeit der Mitarbeiter und Partner von
ABOUT YOU nicht méglich ware.

Herzlichen Dank fur lhre Unterstdtzung und
Ihr Vertrauen. Wir werden alles daran setzen,
Ihr Vertrauen auch in Zukunft zu rechtferti-
gen. Wir sind fest davon Uberzeugt, dass das
Beste noch vor uns liegt.

Hamburg, 9. November 2021

S. B

SEBASTIAN BETZ

# Wese

HANNES WIESE

Ttk

TAREK MULLER
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MANAGEMENT

Mitglieder des Vorstands sind die drei Mit-
grunder von ABOUT YOU. Als Co-CEOs teilen
sie die Verantwortlichkeiten entsprechend
ihren Kenntnissen, Fahigkeiten und Erfahrun-
gen auf. In einem kurzen Interview sprechen
sie Uber ihre Meilensteine und Herausforde-
rungen im ersten Halbjahr 2021/2022.
11

SEBASTIAN BI

!

: - -
GO-FOUNDER UND G0-GED,
TECP & PRODUGT

Sebastian Betz ist Mehrfachunternehmer
und Experte fur komplexe Webanwendun-
gen sowie strategisch anspruchsvolle Soft-
wareprojekte. Seit seinem 15. Lebensjahrist er
selbststandig und hat erfolgreich SaaS- und
Technologie-Unternehmen gegrundet und
skaliert. Bei ABOUT YOU verantwortet er als
Co-CEOQO die Bereiche Tech und Product.

O__UNTERNEHMEN

UM WELCHE FUNKTIONEN WURDE DER
ONLINE-SHOP ZULETZT ERWEITERT?

,Rund ein Drittel der Mitarbeiter von ABOUT
YOU arbeitet in der Technikabteilung. Dort
beheben wir standig kleine Programmfehler
und bringen regelmafig neue, wegweisende
Features heraus. Im August haben wir zum
Beispiel die Option freigeschaltet, unseren
ABOUT YOU Shop neben der Landessprache
auch in Englisch anzeigen zu lassen. Mir per-
sonlich gefallen die neuen Drops und Live-
Shopping-Funktionen, die wir fur die ABOUT
YOU Fashion Week entwickelt haben. Sie sind
gut auf unser Konzept ,Mobile First" abge-
stimmt und erhéhen sowohl das Interesse als
auch die Kaufbereitschaft der Kund*innen.”

IM ERSTEN QUARTAL 2021 /2022 VER-
ZEICHNETE ABOUT YOU IM SEGMENT TECH,
MEDIA UND ENABLING EIN UBERPRO-
PORTIONALES WACHSTUM. WIE SIEHT DIE
ENTWICKLUNG IM ZWEITEN QUARTAL AUS?

,Noch besser: TME ist gegenUber dem Vorjahr
um 181,0% gewachsen. Angesichts der schwa-
cheren Performance im vergangenen Jahr
sind wir stolz darauf, dass das B2B-Geschaft
ein Beweis fur unsere Fahigkeit und unser
Potenzial ist, MarktlUcken zu schlie3en. Erneut
konnten wir unser Angebot verbessern, neue
Kund*innen gewinnen und die Umsatze unse-
rer Partner steigern. Bislang nutzen bereits ca.
100 externe Online-Shops in 24 Landern die
SaaS-Losung von ABOUT YOU, die eine zwei-
stellige Anzahl von B2B-Kund*innen bedient
— Uber unterschiedliche Branchen hinweg,
nicht auf Mode begrenzt. Jetzt planen wir ei-
nen raschen Ausbau unseres Vertriebsteams,
um diese Zahlen noch weiter zu steigern.”

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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TAREK

MULLER

GO-FOUNDER UND CD-BED,
MARKETING & BRAND

Tarek Muiller grindete seinen ersten Online-
Shop im Alter von 15 Jahren. Als Geschafts-
fUhrer und Grunder baute der Unternehmer
zahlreiche E-Commerce-Modelle in unter-
schiedlichen Branchen und im B2B-Bereich
auf. Bei ABOUT YOU verantwortet er als
Co-CEO die Bereiche Marketing und Brand.

M GESCHAFTSJAHI.’_{ 2020/2021 TRAT
ABOUT YOU IN 13 LANDER EIN. WIE SIEHT
ES IN DIESEM GESCHAFTSJAHR AUS?

Wir knUpfen an das an, was wir in den
nordischen Landern und in SUdeuropa be-
gonnen haben: Nach einem Soft-Launch in
Norwegen im Juni haben wir bereits vier Big-
Bang-Kampagnen im Marz, September und
Oktober durchgefuhrt. In Spanien funktio-
nierte unser Go-to-Market-Playbook perfekt
und wurde fur ltalien, Griechenland und
Portugal noch optimiert. Im Herbst waren die
MarkteinfUhrungen sogar erfolgreicher als

7
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auf dem spanischen Markt zu Beginn des
Jahres. Nach jeder Teaser-Phase konnten wir
die geweckte Neugierde in Markenbewusst-
sein umwandeln und damit Umsatzerldse er-
zielen. In Italien beispielsweise verzeichneten
wir innerhalb der funftagigen Teaser-Phase
vor der MarkteinfUhrung einen Rekord von
1,5 Mio. Website-Besuchen. Es ist beeindru-
ckend, wie grof3 unsere lokalen Netzwerke an
Influencern, Prominenten und Branchen-
experten sind, die ABOUT YOU bei der Digita-
lisierung des Offline-Shoppings in Europa
unterstutzen.”

WIE WIRKEN SICH DIE LOCKERUNGEN
DER COVID-19-BESCHRANKUNGEN AUF
IHRE MARKETINGAKTIVITATEN AUS?

,Endlich, und das begruf3e ich sehr, kbnnen
wir dank der Lockerungen wieder spekta-
kulare Veranstaltungen planen. Im August
veranstalteten wir das ABOUT YOU Pangea
Festival, auf dem wir mit einem strengen Hy-
gienekonzept und 15.000 Gasten die Themen
Mode, Musik und Kunst inszenieren konnten.
Ein weiterer Hohepunkt war die ABOUT YOU
Fashion Week in Berlin im September. Mit
dieser Veranstaltung erreichten wir mehr als
eine Milliarde Medienkontakte, sorgten fur
eine enorme Resonanz und damit letztend-
lich auch fur Umsatz. Unsere eigenen Veran-
staltungen tragen somit zu dem allgemein
positiven Nachfrageumfeld bei, das wir auf
Markten beobachten, die wieder voll gedffnet
sind.”

O__UNTERNEHMEN

PANNES WIESE:

GO-FOUNDER UND GD-GED,
OPERATIDNS & FINANGE

Hannes Wiese hat einen Abschluss in Busi-
ness Management und war Senior Consultant
bei Roland Berger Strategie Beratung. Nach-
dem er als Abteilungsleiter Konzernstrategie
auf die Unternehmensseite zur Otto Group
wechselte, entwickelte er mit seinen Mitgrun-
dern ABOUT YOU. Bei ABOUT YOU verant-
wortet er als Co-CEO die Bereiche Operations
und Finance.

AKTEURE IM EINZELHANDEL HABEN
PROBLEME MIT DER LIEFERKETTE UND
LIEFERVERZOGERUNGEN. WIE SIEHT ES BEI
IHNEN AUS?

,Bis jetztist unser Angebot nicht maBgeblich
von den Beeintrachtigungen betroffen. Wir
Uberwachen die Lieferketten sehr genau und -

haben bei einigen unserer Fremdmarken ge- g

ringfugige Verspatungen festgestellt. Aber
@

‘. @
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wir sprechen hier von ein paar Wochen, nicht
Monaten. Zudem ist ein GCrofBteil unserer
Warenlieferungen fur die Herbst-/Winter-Sai-
son bereits auf Lager — somit sehen wir den
kommenden Nachfragespitzen gelassen ent-
gegen. Fur unsere Own Labels beschaffen wir
flexibel auf der ganzen Welt, sodass die erhoh-
ten Frachtkosten oder Lieferzeiten aus be-
stimmten Regionen bisher nicht besonders
ins Gewicht gefallen sind. Durch ABOUT YOUs
Fokus auf Inspiration und Liefermodelle
kédnnen wir Volatilitat auf der Angebots- und
Nachfrageseite aktiv steuern. Zum Beispiel
nutzt das 1P/3P-Hybridmodell unsere Techin-
frastruktur als Hebel, um das erforderliche
Angebot zu ermitteln und sicherzustellen.”

WAS BEDEUTET IHR ANHALTENDES
WACHSTUM FUR IHREN VERTRIEB?

,Im Zuge unseres Wachstums und unserer
internationalen Expansion haben wir begon-
nen, unser zweites Vertriebszentrum in der
Slowakei auszubauen. Mit einer maximalen
Versandkapazitat von mehr als 500.000 Arti-
keln/Tag aufeiner Flache von Uber 100.000 m?2
haben wir das Volumen verdoppelt, um die
voraussichtlich erhéhte Nachfrage zu decken.
Auch wenn diese Vertriebszentren vollstandig
in unser Logistiknetz integriert sind und mit
Technologie von ABOUT YOU betrieben wer-
den, vermeiden wir umfangreiche Investi-
tionen und arbeiten mit unseren externen
Vertragspartnern im Rahmen eines Asset-
Light-Co-Investments zusammen. Wir sind
gut auf eine weitere Optimierung der Liefer-
zeiten in Mittel- und Osteuropa vorbereitet
und planen bereits unser nachstes Vertriebs-
zentrum in der zweiten Halfte des Jahres 2022."
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UNTERNEHMEN

1 Basierend auf den letzten zwolf Monaten
bis 31. August 2021

2 Euromonitor International (2021) -

Retailing, Einzelhandelspreis, laufende

Preise, fester Wechselkurs 2020

|psos-Marktstudie im Auftrag von

ABOUT YOU

(]

Hinweis: Die Markte auf der Karte
beziehen sich auf das am 31. August 2021
endende Q2 2021/2022.

W Profitabilitat’
Skalierung
Big Bang
Soft-Launch

M Depriorisierung

O__UNTERNEHMEN

Nach der Grundung im Mai 2014 hat sich
ABOUT YOU Holding SE (,ABOUT YOU") in
den letzten Jahren zu einer der am schnells-
ten wachsenden Online-Modeplattformen
Europas entwickelt. Das Unternehmen hat es
sich zur Aufgabe gemacht, den klassischen
Einkaufsbummel fur die junge und modebe-
wusste Generation Y&Z zu digitalisieren und
verbindet Mode mit Technologie, um fur die
Nutzer ein besonders inspirierendes und
personalisiertes Einkaufserlebnis auf dem
Smartphone zu schaffen. Mit seinem exklusi-
ven Influencer-getriebenen Discovery Model
modchte ABOUT YOU Digital Natives inspirie-
ren, sich durch Mode selbst zu verwirklichen.
Hierfur bietet die Plattform kreative Inhalte
und exklusive Kollektionen, die auf dem Influ-
encer-Netzwerk und den eigenen Labels des
Unternehmens aufbauen. Mehr als 30 Mio.
aktive Nutzer pro Monat kénnen Uber die
Website aboutyou.com und die mehrfach
ausgezeichnete App mehr als 500.000 Artikel
von Uber 2.000 Marken entdecken. Das
Hybridmodell aus eigenen (1P) und fremden
(3P) Produkten erhéht nicht nur die Kunden-
zufriedenheit dank wettbewerbsfahiger Lie-
ferzeiten zwischen einem und funf Tagen in
ganz Europa, sondern auch die Gewinnspan-
nen, da das Lagerrisiko gemindert wird.

Ausgehend von den Kernmarkten Deutsch-
land, Osterreich und Schweiz baut das Unter-
nehmen seine vielversprechende Marktposi-
tionierung zunehmend international aus. Im
vergangenen Geschaftsjahr 2020/2021 ging
das Unternehmen in 13 europaischen Lan-
dern an den Markt. Derzeit ist das Unterneh-
men in 26 Markten aktiv. Da der europaische
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Modemarkt mit einem Volumen von ca.
400 Mrd. EUR im Jahr 20192 einer der gréf3ten
Verbrauchermarkte ist, profitiert ABOUT YOU
auch von der eigenen Techinfrastruktur und
stellt Markenpartnern im Rahmen des ren-
tablen B2B-Geschafts eine Software-as-a-
Service-Losung fur samtliche Einnahmequel-
len zur Verfugung.

Die Aktien von ABOUT YOU sind an der
Frankfurter Wertpapierbdrse notiert und
wurden im September 2021 in den SDAX®
aufgenommen.

SEGMENTE
ABOUT YOU DACH

Die Stammregion des Unternehmens in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz ist
das Kernmarktsegment des E-Commerce-
Geschafts von ABOUT YOU und ist im be-
richtspflichtigen Segment ABOUT YOU DACH
zusammengefasst. Die Plattform mit Sitz in
Hamburg startete im Mai 2014 im DACH-
Segment und verzeichnete seitdem ein ra-
santes Wachstum. Das starke Umsatzwachs-
tum ist auf die hohe Markenbekanntheit, bei
der ABOUT YOU im Vergleich zu anderen
Fashion-Pure-Playern an zweiter Stelle steht,
sowie auf eine wirtschaftlich attraktive Per-
formance zuruckzufuhren.®> Ab dem Break-
even im Geschéaftsjahr 2019/2020 blieb das
DACH-Segment auf bereinigtem EBITDA-
Niveau konstant rentabel.
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1 Ipsos-Marktstudie im Auftrag von
ABOUT YOU

2 CAC: Kosten zur Kundenakquirierung

3 LTV: Kundenwert

ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Mit dem separat gefUhrten Segment ABOUT
YOU Rest of Europe (RoE) weist ABOUT YOU
eine starke Erfolgsbilanz bei der Internatio-
nalisierung seines E-Commerce-Geschafts in
Europa auf. Bisher hat ABOUT YOU seine er-
weiterungsfahige Plattform, die auf Expansion
ausgelegt ist, insgesamt in 23 Markten im
Ausland eingefuhrt. Dank MarkteinfUhrungs-
kampagnen und Wachstumsinvestitionen
verbessern sich nach jedem Launch der Ge-
winnbeitrag und das Kohortenverhalten des
Segments.

Nach Belgien und den Niederlanden (BeNe)
im GJ 2017/2018 expandierte ABOUT YOU ab
dem GJ2018/2019in elf Markten in Mittel- und
Osteuropa (CEE), wo das Unternehmen in
weniger als drei Jahren die MarktfUhrerschaft
in Bezug auf die Markenbekanntheit in der
Altersgruppe zwischen 16 und 49 Jahren er-
langte.! Ab dem Geschaftsjahr 2020/2021 ver-
starkte das Unternehmen seine internationale
Expansion nach Sudeuropa (SEU) und in die
nordischen Lander.

Bei der Markteinfuhrung in den einzelnen
Landern folgt ABOUT YOU einem dynami-
schen und wirksamen Go-to-Market-Konzept.
Das Konzept wird nach jedem Markteintrittin
RoE optimiert und sieht eine stufenweise
Ramp-up-Phase vor: In einer ersten Uberge-
ordneten Bewertung wird die strategische
und operative Eignung des Marktes beurteilt.
Nach einer Aufbauphase, z.B. zur Vorberei-
tung marktspezifischer Zahlungsoptionen,
dient die Soft-Launch-Phase der Sammlung
von Kohortendaten und dem Aufbau eines
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lokalen Influencer-Netzwerks. Im Hinblick auf
eine fundierte Ramp-up-Entscheidung wer-
den hier insbesondere Kohortendaten in Be-
zug auf CAC? und LTV?® analysiert. Die vier-
wochige Kampagne zur Schaffung eines
ersten Markenbewusstseins, die sogenannte
Big-Bang-Kampagne, gliedert sich in eine
Teaser-Phase und einen EinfuUhrungstag mit
weitreichenden Social-Media- und Perfor-
mance-Marketing-MalRnahmen. Anschlie-
Bend betreibt ABOUT YOU eine intensive
Kundenakquisitionsphase, um Kund*innen
zu binden und den Markt weiter auszubau-
en. Mittelfristig durfte der Markt die Gewinn-
schwelle erreichen und rentabel bleiben.

Bisher fuhrte ABOUT YOU im Geschaftsjahr
2021/2022 einen Soft-Launch in Norwegen im
Juniund funf MarkteinfUhrungskampagnen in
SEU durch. In Spanien wurde bereits im Marz
eine bahnbrechende Kampagne durchge-
fuhrt, und die ABOUT YOU App belegte am
26.Marz 2021 Platz 1im spanischen Apple App
Store. Italien, Frankreich, Griechenland und
Portugal folgten kurz nach der am 31. August
2021 endenden Berichtsperiode im Septem-
ber und Oktober mit teilweise rekordverdach-
tigen Teaser-Kampagnen.

TME (Tech, Media, Enabling)

Zur optimalen Ausnutzung der eigenen Kom-
petenzen in den Bereichen E-Commerce-
Technologie und -Marketing hat ABOUT YOU
ein B2B-Geschaft aufgebaut, dasim berichts-
pflichtigen Segment Tech, Media und En-
abling (TME) dargestellt wird. Als ein Element
desSeghnents unterstitzt die unternehmens-
eigene Software-as-a-Service-Losung (SaaS)
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Marken und Einzelhandler dabei, schnell zu
wachsen, indem sie von den vielfaltigen Inno-
vationen der Plattform profitieren (Tech). Zu-
satzlich stellt ABOUT YOU Marken- oder Wer-
beformate (Media) und 360°-Services rund
um die E-Commerce-Wertschopfungskette
(Enabling) zur Verfugung. Seit dem Geschafts-
jahr 2018/2019 weist TME ein Uberdurch-
schnittliches Wachstum und ein besonders
Uberzeugendes Rentabilitatsprofil in allen
Ertragsbereichen auf.

Zur Vorbereitung einer gro3 angelegten B2B-
Branding- und Vertriebskampagne, die fur
2022 geplant ist, hat ABOUT YOU Anfang
November die einheitliche Marke SCAYLE ein-
gefuhrt. Mit SCAYLE werden die SaaS- und
360°-Services kunftig als eigenstandiger Teil
vom Segment TME verstanden.
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KAMPAGNE

Ineiner zehntagigen Teaser-Phase wurde der

o . . Drop Uber kurze Teaser- und Haul-Videos von
KE N DALL I o R ® 2 ) ° vielen weiteren prominenten Influencern, wie
” e Chiara Ferragni oder Cara Delevingne, ange-

2 * - kundigt. Wenn man bedenkt, dass allein

ABOU I YOU “ . Kendall rund 192 Mio. Follower auf Instagram
[} . . . .

hat, hatte die Kampagne eine Reichweite von

<A mehr als einer Milliarde. Die Fotos und Videos

der Kampagne wurden in Kendalls Heimat-

P stadt Los Angeles aufgenommen und waren

personlich und naturlich. Sogar inr Hund Pyro
“Mit exklusiven Capsule Collections, soge-  war als Special Guest dabei.

ne Influencer-Netzwerk, um in Kooperationen =~ STRATEGISCHE ERFOLGE

limitierte Produktangebote zu entwickeln \ d} ﬂ’%
und Fashion-Brands fur die nachste Genera- v Markenbildung mit dem

tion zu gestalten. Im Geschéftsjahr 2021/2022 Aufbau von mehr als | _ 5
willdas Unternehmen die Zahl der COOPs auf 1 Milliarde Medienkontakten i n ’
mehr als 60 erhdhen (GJ 2020/2021: 24), wo- ¢ FOMO-Dynamik: Die

- |

durch der Anteil des Exklusivangebotsan den meisten Artikel waren
Nettoumsatzerlésen insgesamt erhdéht und innerhalb von 24 Stunden b4 ‘._.‘
die Bruttomarge gesteigert werden soll. ausverkauft I ?' v v

narinten COOPs, nutzt ABOUT YOU das eige-
4.1
\t l

Parallel dazu baute ABOUT YOU die Qualitdt ¢ Reputationseffekt ermog-

seiner COOPs weiter aus, z.B. mit der welt- licht den Ausbau der _ )[ 1 zl /03
bekannten Modeikone Kendall Jenner und internationalen Top-Tier- S

ihrem Drop ,Kendall for ABOUT YOU* Influencer-Pipeline .
DROP Anzahl exklusiver COOPs von ABOUT YOU > 60

Der erste von zwei Drops unter dem Namen

1/03 ABOUT YOU Exclusives" wurde von

Kendalls Geburtstag inspiriert und prasentier-

te elf Styles in verschiedenen Farbvarianten. 24

Jedes Einzelteil trug auf der Ruckseite einen 12

speziellen Code. Der Fashion Drop zeigte 2

Kendalls persénlichen Stil, bei dem sich alles 0 1

leicht kombinieren lasst. Die Kollektion war ab

dem 25. Juli 2021 um 00:00 Uhr MEZ limitiert G116/17A G117/18A G3118/19A GJ119/20A GJ20/21A GJ21/22E

nur fur 72Stunden verfugbar. Der zweite Drop
ist fUr das vierte Quartal 2021 geplant.

L



[N Halbjahresbericht H1 2021/2022

AKTIE

Tabelle:

1 Quelle: Factset, Kurse auf Basis
von XETRA fur H12021/2022 zum
31. August 2021

ABOUT YOU beging am 16. Juni 2021 seinen
ersten Handelstag an der Frankfurter Wert-
papierborse. Auf Grundlage der Ergebnisse
der Privatplatzierung, die zwischen dem
8. Juni und dem 14. Juni 2021 im Vorgriff auf
die Bdrsennotierung zu einem Platzierungs-
kurs von 23,00 EUR pro Aktie durchgefuhrt
wurde, belief sich die gesamte Marktkapitali-
sierung von ABOUT YOU auf3,9 Mrd. EUR. Der
Streubesitz betrug 21,0% des ausstehenden
Aktienkapitals (ohne Berucksichtigung von
der Gesellschaft gehaltenen eigenen Aktien)
einschlieBlich der vollstandigen AusUbung
der Mehrzuteilungsoption.

Aktienkursperformance ABOUT YOU gegeniuber SDAX® (zum 29. Oktober 2021)

120
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In der ersten Halfte des Geschaftsjahres
2021/2022 erlebten die Kapitalmarkte eine
Neuausrichtung: Anleger mussten sich ange-
sichts der Berichte fUr das zweite Quartal und
der nach oben korrigierten Prognosen fur das
Gesamtjahr umorientieren, die eine Reihe von
Gewinnern von Covid-19 ausgegeben hatten.
In den Sommermonaten geriet die E-Com-
merce-Branche unter Verkaufsdruck, da die
Markte nach der Covid-19-Pandemie wieder
normale Wachstumsraten einrechneten. Dies
fUhrte dazu, dass die ABOUT YOU Aktie, ahn-
lich wie die der Wettbewerber, insbesondere
im August unter dem Druck der verlangsam-
ten Handelsaktivitaten stand. Seit der Borsen-
notierung blieb der Aktienkurs von ABOUT
YOU mit 23,00 EUR am 16. Juni 2021 und
23,00 EUR am 31. August 2021 stabil.

Seit September 2021 hat sich die Marktstim-
mung fur Wachstumswerte und Internetun-
ternehmen weiter verschlechtert, da die stei-
gende Inflation die Wertentwicklung von
Wachstumsaktien verringert. Die Investoren
sind gegenUber dem E-Commerce-Sektor
weiterhin skeptisch, da sich Unterbrechungen
in der Lieferkette bei einzelnen Unternehmen
ansteckend auf das gesamte Segment aus-
gewirkt haben. Die negative Branchenstim-
mung wurde durch enttduschende Nachrich-
ten anderer Wettbewerber weiter verstarkt.

Mit der Veroffentlichung der vorlaufigen Er-
gebnisse am 28. September 2021 stieg der
Aktienkurs bei Borsenbeginn auf 24,00 EUR
und schloss bei 23,20 EUR, was einer Kursstei-
gerung von 7,4 % entspricht.

Eine Ubersicht Uber die aktuelle Aktionars-
struktur von ABOUT YOU finden Sie auf der
Investor Relations-Website.
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FAST ENTRY IN DEN SDAX®

Im September 2021 wurde ABOUT YOU Uber
die Fast-Entry-Regel in den SDAX®-Index auf-
genommen und lag zu diesem Zeitpunkt
mit einer Marktkapitalisierung der Aktien im
Streubesitz von 867,97 Mio. EUR auf Platz 131,
basierend auf dem Durchschnittskurs auf
XETRA und einer Streubesitzquote von 20,19 %.
Dies wurde nach der Quartalsprufung des
DAX®-Index bekannt gegeben, die am
3. September 2021 stattfand und ab dem
20. September 2021 wirksam wurde. Nach
der positiven Entwicklung durch das Trading
Update fur das zweite Quartal 2021/2022 lag
ABOUT YOU im Ranking der Marktkapitali-
sierung auf Rang 134, was am 4. November
2021 veroffentlicht wurde.

Aktienubersicht (zum 31. August 2021) *

Anzahl der Aktien

im Umlauf Aktien 170.395.415

Anzahl der ausgegebenen

Aktien Aktien 186.153.487
Kurs zum Borsengang EUR 23,00
Kurs Hochststand

(H12021/2022) EUR 26,10
Kurs Tiefstand

(H12021/2022) EUR 22,23
Marktkapitalisierung in Mrd. EUR 392
Durchschnittliches Aktien-

handelsvolumen pro Tag Aktien 177.657
Durchschnittliches Aktien-

handelsvolumen pro Tag in Mio. EUR 4,50
Informationen zur Aktie

ISIN DEOOOA3CNK42
Tickersymbol YOU
WKN A3CNK4
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VERANTWORTUNG

1

N

(]

Zum 10. September 2021; Prozentualer
Anteil der Anzahl nachhaltigerer
Produkte im Kernsortiment fur
Deutschland/ Gesamtproduktanzahl
Kernsortiment fur Deutschland

Alle Produktangebote auBer
Schmuck, Uhren, Sonnenbrillen,
Beauty, Haarschmuck, Smartphone-
Hullen, Schltsselanhanger und -etuis,
Wohnaccessoires

Durchschnittlicher prozentualer Anteil
fUr die Monate Marz-August 2021;
Umsatzerldse (tatsachlich, exkl. MwSt.)
der nachhaltigeren Produkte im
Kernsortimentin
Deutschland/Umsatzerlése insge-
samt (tatsachlich, exkl. MwSt.) in
Deutschland

Ein Hauptanliegen von ABOUT YOU st es,
den Menschen die Moglichkeit zu geben, sich
durch Mode auszudruicken, aber gleichzeitig
zU verstehen, dass sie mit der Auswahl ihrer
Mode auch einen weitreichenden Einfluss auf
den Planeten und die Menschen haben.

In Bezug auf Verantwortung verfolgt ABOUT
YOU eine Strategie, die sich auf drei Kern-
bereiche stutzt: Planet, People und Society.
Diese beziehen sich auf dkologische und
gesellschaftliche Herausforderungen sowie
Aspekte der Governance. Der erste ABOUT
YOU Responsibility Report wurde im Marz
2021 veroffentlicht und informiert Uber die
laufenden Initiativen des Unternehmens, die
nach einer eingehenden Wesentlichkeits-
analyse festgelegt wurden.

PLANET

Im ersten Quartal 2021/2022 hat ABOUT YOU
von der Science-Based Target Initiative aner-
kannte Ziele auf wissenschaftlicher Grundlage
festgelegt. Hiermit mdchte das Unternehmen
die Emissionsreduktion am 1,5-Grad-Ziel des
Pariser Klimaabkommens ausrichten. Zum
31. August 2021 ist das Unternehmen auf dem
besten Weg, die Ziele fur 2025 zu erreichen:

— Reduzierung der Scope-1- und Scope-2-
THG-Emissionen (direkt und indirekt inner-
halb der Organisation) um 80% bis 2025
ausgehend vom Basisjahr 2019
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— Reduzierung der Scope-3-THG-Emissionen
von Eigenmarkenprodukten um 35% pro
Wertschopfungseinheit bis 2025 ausge-
hend vom Basisjahr 2019

— Bis 2025 sollen 90% der Lieferanten hin-
sichtlich der Emissionen wissenschaftlich
gestltzte Zielvorgaben festgelegt haben

Um unseren Kund*innen auf ABOUT YOU ein
transparentes Einkaufserlebnis zu bieten, wird
ein immer grofBerer Anteil der Produkte mit
Nachhaltigkeitssiegeln gekennzeichnet. Dies
tragt auch zu einer nachhaltigeren Gestal-
tung des Produktangebots durch die Be-
schaffungs- und Einkaufsabteilungen bei. Seit
dem zweiten Quartal 2021/22 tragen 13% der
Produkte im Kernsortiment mindestens ein
Nachhaltigkeitssiegel (Q4 2020/2021: 8%)."2
Diesen Anteil mochte ABOUT YOU in den
nachsten drei Jahren kontinuierlich erhdhen,
mit dem Ziel, im Kernsortiment mehr als 20 %
nachhaltigere Produkte anbieten zu kénnen.
Durch die steigende Nachfrage der Ziel-
gruppe der Generation Y&Z liegt der Anteil
von nachhaltigeren Produkten im ersten
Halbjahr des Geschéaftsjahres 2021/2022 bei
Uber 20% der Umsatzerlose.®

Zielvon ABOUT YOU ist es, den Kreislauf durch
die UnterstUtzung von Circular-Fashion-Initia-
tiven zu schlieRen. Dabei liegt der Schwer-
punkt in diesem Jahr auf Secondhand und
Upcycling.

Die Shoppingmaéglichkeiten fur Secondhand
im Online-Shop von ABOUT YOU werden mit
der EinfUhrung des Modells Second Love
Brand Cooperation weiter ausgebaut. Hiermit
geht ABOUT YOU den nachsten Schritt und
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ermoglicht strategischen Markenpartnern die
Teilnahme am anspruchsvollen, aber schnell
wachsenden Secondhand-Markt. Eine M&g-
lichkeit, dies zu realisieren, besteht darin, Mar-
kenherstellern die Gelegenheit zu geben, ihre
traditionellen Geschafte als Sammelstellen
fur gebrauchte Kleidung ihrer eigenen Mar-
ken zu nutzen.

Die Kooperation ABOUT YOU x Levi's Second
Love ist das erste Pilotprojekt der Second Love
Brand Cooperation. Hiermit wird auch die
Lucke zwischen Offline- und Online-Weiter-
verkauf geschlossen. Kund*innen kbnnen nun
gebrauchte Kleidung im Levi's-Shop abgeben
und erhalten dafur einen Gutschein, der beim
Kauf neuer Levi's-Artikel im Shop eingelost
werden kann. Das Projekt lauft derzeit in
Hamburg mit funf Levi's-Filialen als Sammel-
stellen fur die Secondhand-Artikel der Marke.

ABOUT YOU unterstutzt die Marke in drei-
facher Hinsicht: durch eine gemeinsame
Marketingkampagne zur Steigerung des
Markenbewusstseins und Ausweitung der
Secondhand-Sammlung, durch Unterstut-
zung bei der Aufbereitung der Secondhand-
Artikel sowie durch den Wiederverkauf der
Artikel, der ausschlie3lich Uber den ABOUT
YOU Online-Shop erfolgt. ®

Aus dem Erfolg des Levi's-Pilotprojekts ergibt
sich ein neuer Strom von ausgewahlten und
hochwertigen Produkten aus zweiter Hand,

die von treuen Markenkunden stammen. Das ®

Projekt starktdiela ng/fri/sLng—eWTéderverkaufs—
infrastrukturf}mken und dient als Modell-
I6sung firkunftige strategische Markenko-*
tionen im Secondhand-Segment.
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JNachhattigkert igt im
E-Cormrerce und in der
Hodebranche ein sehr
ernstes Thema, und wir

- = ’ 1]
mochten ein Teil der

Logung. nicht ein Teil des
Problems sein. Wir wollen
Verantworfung fur den
Planeten ubernehren, den
wir Teilen, und fur die
Henschen, mit denen wir
verbunden sind.
Angetrieben von ungerem
Bestreben nach simnvollem
Engagerent. der stetig
wachsenden Kundennach-
Trage nach nachhattige-
ren Produkten und der
2unehmenden Bedeutung
von NG9S und Aufsicitsbe-
horden arbeiten wir daran,
dieses Bewusstsein zur
Brundlage all ungerer
Beschattsentzcheidungen

2u Machen.”

TAREK MULLER
MITGRUNDER UND CO-CEO
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Upcycling ist der nachste Schritt in der zirku-
laren Mode. ABOUT YOU tragt zur besseren
Nutzung von Ressourcen bei, indem aus al-
ten oder Ubrig gebliebenen Stoffen und Pro-
dukten neue Modeartikel hergestellt werden.
Die Vision des neuen Projekts ABOUT YOU
REBIRTH STUDIOS besteht darin, die erste
erweiterbare Upcycling-Lésung zu schaffen,
Uber die bezahlbare, aber modische Upcyc-
ling-Kleidung einem breiten Kundenkreis an-
geboten werden kann. Dank der langfristigen
Upcycling-Infrastruktur von ABOUT YOU kon-
nen die Artikel in das umfangreiche und be-
wahrte Produktangebot des Unternehmens
aufgenommen werden, wodurch gleichzeitig
ein Bewusstsein fur das Konzept geschaffen
und eine starke Marke aufgebaut wird.

Die ersten Upcycling-Produkte wurden im
August 2021 in den ABOUT YOU Shop einge-
stellt. Die Kund*innen kbnnen nun die ersten
Upcycling-Eigenmarken, d.h. HUte aus wie-
derverwerteten HandtlUchern sowie Stucke
aus einer limitierten, exklusiven Kooperation
mit Levi's, erwerben. DarUber hinaus 6ffnet
ABOUT YOU seine Upcycling-Kategorie fur
bestehende Upcycling-Marken von Drittan-
bietern —die erste ist Joana Christina. Das Un-
ternehmen freut sich darauf, das Upcycling-
Sortiment mit weiteren neuen Produkten bis
Ende des Jahres zu erganzen.

OUR PEOPLE

Menschen sind das, was ABOUT YOU antreibt.
Zentrales Anliegen des Unternehmens ist es,
nicht nur die Weiterentwicklung und das
Wachstum der Mitarbeiter zu fordern, son-
dern zugleich auch die korperliche und seeli-
sche Gesundheit der Mitarbeiter zu starken.
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Seit dem ersten Halbjahr 2021/2022 kénnen
Mitarbeiter und ihre direkten Angehorigen
Uber das Portal meinEAP auf ein neues Hilfs-
programm zugreifen, das sowohl auf Deutsch
als auch auf Englisch verfugbar ist und Unter-
stUtzung bei psychischen, finanziellen, recht-
lichen und familiaren Problemen bietet. Auf
Wunsch wird die Beratung auch in acht wei-
teren gangigen Sprachen angeboten, um
moglichst vielen Mitarbeitern eine spezielle
psychologische Begleitung in ihrer Mutter-
sprache zu ermoéglichen. Je nach Thema und
Praferenz der Mitarbeiter kbnnen diese sich
telefonisch, personlich oder online von den
Experten beraten lassen.

Peakon wurde im Januar 2020 als unter-
nehmensweite Plattform zur Analyse von
Mitarbeiterengagement und -erfahrung ein-
gefuhrt. Mit dieser Losung sollen die Eingliede-
rung, das Engagement und das Wachstum
innerhalb eines Unternehmens durch regelma-
Bige Mitarbeiterbefragungen optimiert wer-
den. Hierbei werden die Ergebnisse analysiert
und in datengestUtzte, umsetzbare Strategien
umgewandelt. Eine der wichtigsten Kennzah-
lenist der Net Promoter Score (eNPS) von Pea-
kon. Ab dem zweiten Quartal 2021/2022 wurde
die Kennzahl durch die Aufnahme von Fragen
zu Vielfalt und Eingliederung optimiert und die
Messbarkeit durch die Einbeziehung von un-
terschiedlichen Persdnlichkeiten (,Diversity
Personas”) weiter verbessert. Zum Ende des
zweiten Quartals 2021/2022 weist ABOUT YOU
unverandert eine hohe Mitarbeiterzufrieden-
heit auf. Mit einem Wert von 7.9 bei samtlichen
Fragen (0,2 Uber dem Durchschnitt der Ver-
braucher- und Einzelhandelsbranche) und ei-
nem deutlich Uberdurchschnittlichen eNPS
von 34 (Durchschnitt der Consumer- und Ein-
zelhandelsbranche 26) liegt ABOUT YOU leicht
Uber dem Branchendurchschnitt.
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SOCIETY

Im Mittelpunkt der Marken-DNA von ABOUT
YOU steht die Identitatsfreiheit (,Freedom of
Identity”). Anlasslich des Pride Month 2021
wurde der LGBTQIA+-Community eine Platt-
form zur alternativen Darstellung der Identitat
in der Gesellschaft geboten. Die Kampagne
,Generations of Pride" gab einen generatio-
nenUbergreifenden Einblick in die LGBTQIA+-
Community, wobei die Fortschritte der letz-
ten Jahrzehnte hervorgehoben und weitere
Verbesserungen angeregt wurden.

Das Engagement fur die LGBTQIA+-Commu-
nity geht dabei Uber den Pride Month hinaus.
Im Jahr 2020 unterzeichnete ABOUT YOU die
Charta der Vielfalt, um das Thema Anerken-
nung und Integration von Diversitat in der
Unternehmenskultur zu starken. ABOUT YOU
steht mit seinem digitalen Shopping-Erlebnis
Uber die Medien, Kampagnen mit digitalen
Inhalten und Veranstaltungen in regelmafi-
gem Kontakt mit seinen Kund*innen. Dabei
werden immer wieder auch Mitglieder der
LGBTQIA+-Community eingebunden. Ein ak-
tuelles Beispiel ist das Multimarken-Shooting
von ABOUT YOU im Juli, bei dem der promi-
nente Brix Schaumburg, Deutschlands erster
offiziell geouteter Transgender-Schauspieler,
mitwirkte.

SECOND

Z?_SLOI/E

ABOUT
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KONZERN-ZWISCHEN-
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OECD Economic Outlook (2021) -
Zwischenbericht, September
OECD Economic Outlook

(2021) — Ausgabe 1

IMF World Economic Outlook
(2021) - April

Euromonitor International (2021) —

Retailing, Einzelhandelspreis, laufen-

de Preise, fester Wechselkurs 2020
Euromonitor Passport (2021) — Retail
in Transition: Capitalising on Future
E-Commerce Opportunities
Euromonitor Passport (2021) - Retail
in Transition: Future E-Commerce
Opportunities in Western Europe

1.1 GRUNDLAGEN DES KONZERNS

Die im Konzernlagebericht zum Jahresab-
schluss 2020/2021 getroffenen Aussagen
zum Geschaftsmodell, zur Konzernstruktur,
zu den Segmenten, zur Strategie und zu den
Zielen des Konzerns sowie zum Steuerungs-
system von ABOUT YOU sind zum Zeitpunkt
der Veroffentlichung dieses Halbjahresbe-
richts weiterhin gultig.

1.2 WIRTSCHAFTSBERICHT

1.2.1 Gesamtwirtschaftliche und branchen-
bezogene Rahmenbedingungen

Die erste Halfte des Geschaftsjahres 2021/
2022 zeigte sich weiterhin von den Auswir-
kungen der anhaltenden Covid-19-Pandemie
gepragt. Zeitweise Einschrankungen des 6f-
fentlichen Lebens variierten zwischen den
Landern und beeinflussten die konjunkturelle
Entwicklung bis zum zweiten Quartal des
Geschéftsjahres 2021/2022, als die Fortschrit-
te bei den Impfkampagnen zu einer deut-
lichen Lockerung der Covid-19-MaBnahmen
in Europa fuhrten. Der Anstieg der Infektions-
zahlen aufgrund der Delta-Variante wirkte

O__UNTERNEHMEN

sich schwacher als erwartet auf die Volkswirt-
schaften aus, insbesondere in Landern mit
einer hdéheren Impfquote. Dennoch kann er
aber zu negativen Auswirkungen auf Markt-
vertrauen und die kurzfristige Wachstums-
dynamik gefuhrt haben.?!

Abgesehen von den ausgepragteren Unter-
schieden zwischen den Schwellenlandern
und den Industrielandern ging die Erholung
des Pro-Kopf-Einkommens auch in den ein-
zelnen europaischen Staaten unterschiedlich
schnell voran.? Diese Unterschiede resultier-
ten ausdem Tempo der Impfkampagnen und
der damit verbundenen Dauer, bis alle Wirt-
schaftsbereiche zur Normalitat zurUckfanden,
sowie der effizienten Anwendung von wirt-
schaftspolitischen Interventionen, um die
negativen Auswirkungen der Krise in Grenzen
zu halten.®

Aufden europaischen Markten setzte sich der
starke wirtschaftliche Abschwung bis zum
Beginn des ersten Quartals 2021/2022 fort;
seither sind Anzeichen fur eine Verbesserung
zu erkennen. In allen Landern war der private
Verbrauch eine wichtige Triebkraft fur das
Bruttoinlandsprodukt (BIP). Abhangig war
dies in hohem Maf3e von den Einschrankun-
gen des &ffentlichen Lebens, wobei die hohe-
re Sparquote der Haushalte positive Effekte
hatte.?

Die am starksten beeintrachtigten Sektoren
waren jene, bei denen es zu menschlichen
Kontakten kommt, wie der Dienstleistungs-
sektor. Nur geringfugig besser war es um die
Einzelhandelsumsatze bestellt, die Anfang
2021 noch weit unter ihrem Niveau vor der
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Pandemie lagen, sich im Februar und Marz
2021 jedoch ebenfalls erholten.? Eine Erho-
lung im Einzelhandel war insbesondere an-
hand von Indikatoren fur lokale Aktivitaten
mit hoher Frequenz, wie etwa mithilfe stand-
ortabhangiger Dienste von Google, vor allem
dank der verbesserten Lage in Europa, zu be-
obachten.! Als gréRter Markt von ABOUT YOU
liefert Deutschland hier ein gutes Beispiel mit
einem Anstieg der Einzelhandelsumsatze um
77 % im Marz 2021.2

Die Verlagerung im Einzelhandel zugunsten
von Online-Plattformen war bereits vor der
Covid-19-Pandemie zu beobachten, wobei die
Pandemie diesen Wandel durch die steigende
Nachfrage der Verbraucher*innen nach
Online-Shopping beschleunigte. Die Markt-
durchdringung der Online-Plattformen stieg
von 19% im Jahr 2019 auf 28% im Jahr 2020.%
Der europaische Online-Modemarkt durfte
zwischen 2021E und 2023E eine durchschnitt-
liche Wachstumsrate von 8% pro Jahr errei-
chen.* Der Wettbewerb um die Aufmerksam-
keit der Kund*innen hat sich in der Branche
verscharft, was dazu fuhrte, dass Live Selling
Uber Influencer-Videos zur starkeren Kunden-
bindung, Finanzierungsplattformen nach dem
Prinzip ,Jetzt kaufen, spater bezahlen* und
sicherere Einkaufsvarianten mit der Option
,Lieferung und Abholung" immer wichtiger
wurden.® DarUber hinaus hat sich die Art und
Weise, wie Kund*innen im Internet einkaufen,
im letzten halben Jahr weiter verandert; so
nimmt beispielsweise der Anteil der Einkaufe,
die Uber mobile Gerate getatigt werden, in
Westeuropa weiter zu. Getrieben wird dieser
Trend von den Millennials und der GenZ, den
Hauptzielgruppen von ABOUT YOU.®
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Bekleidung und Schuhe
Euromonitor International (2021) —
Retailing, Einzelhandelspreis, laufen-
de Preise, fester Wechselkurs 2020
CAGR: durchschnittliche jahrliche
Wachstumsrate

Gewichteter Durchschnitt fur die
Bereiche Haus&Garten,

Kosmetik & Korperpflege, Gesundheit,
Haustierpflege, Spielzeug &Spiele,
Haushaltsgerate, Unterhaltungselek-
tronik, personliche Accessoires &
Brillen; Berechnungsgrundlagen sind
Daten von Euromonitor International,
Retailing 2021 (Hrsg.); Quelle:
Euromonitor International Limited;
Hinweis: Daten inkl. MwSt.
Euromonitor Passport (2021) - Retail in
Transition: Future E-Commerce
Opportunities in Western Europe

Prognose: europaischer Online-Modemarkt'2(Mrd. EUR)
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Betrachtet man die Entwicklung von E-Com-
merce in Westeuropa, so haben staatlich ver-
hangte Beschrankungen des offentlichen
Lebens fur den nicht lebensnotwendigen sta-
tionaren Einzelhandel zu einem Aufschwung
des Online-Sektors gefuhrt; eine Entwicklung,
die sich voraussichtlich auch nach der Covid-
19-Pandemie fortsetzen wird.®> Durch seine

N

91

2020A
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87 CAGR

2021E

2022E 2023E
Positionierung profitierte ABOUT YOU jedoch
von der Lockerung der Covid-19-Einschran-
kungen und verbesserten Bedingungen fur
Einkaufsgelegenheiten im stationaren Mode-
handel. Insbesondere das DACH-Segment in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz ver-
zeichnete im zweiten Quartal 2021/2022 ein
hoéheres Umsatzwachstum als im vorange-
gangenen Quartal.

1.2.2 Konzernertragslage

FUr das zweite Quartal des laufenden Ce-
schaftsjahres berichtet die ABOUT YOU Group
(nachfolgend auch ,ABOUT YOU" oder ,Kon-
zern* genannt) ein Umsatzwachstum von
53,3% im Vergleich zum Vorjahresquartal. In
den letzten zwolf Monaten erhohte das Unter-
nehmen seine Anzahl an aktiven Kund*innen
auf 9,7 Mio. mit einer durchschnittlichen
Bestellhaufigkeit von 2,9 und einem durch-
schnittlichen Bestellwert von 58,5 EUR. Fur
die internationale Expansion wurden grof3an-
gelegte Markteintrittskampagnen in Italien,
Frankreich, Griechenland und Portugal fur
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September und Oktober 2021 vorbereitet. Das
Segment Tech, Media, Enabling erzielte im
zweiten Quartal ein Wachstum von 181,0% im
Jahresvergleich, fur das alle drei Revenue
Streams weiter skaliert und profitabel wur-
den. Durch eine hohere Bruttomarge verbes-
serte sich die bereinigte EBITDA-Marge auf
-3,3% von -5,0% in Q2 2021/2022.

Die wesentlichen Steuerungsgrofen von
ABOUT YOU sind die Umsatzerldse und das
bereinigte EBITDA (bereinigtes Ergebnis vor
Zinsen, Steuern und Abschreibungen). Das
bereinigte EBITDA ist keine anerkannte Fi-
nanzkennzahl nach International Financial
Reporting Standards (IFRS). ABOUT YOU ist
der Ansicht, dass die Bereinigung des EBITDA
einen Vergleich der Leistungen aufeiner kon-
sistenten Basis ohne Sondereffekte ermog-
licht. Das bereinigte EBITDA ist definiert als
das EBITDA (Ergebnisvor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen) zuzuglich der Aufwendun-
gen fUr anteilsbasierte Vergutungen mit Aus-
gleich durch Eigenkapitalinstrumente, Re-
strukturierungskosten und nicht operative
Einmaleffekte. Die Marge des bereinigten
EBITDA berechnet sich als Verhaltniszahl des
bereinigten EBITDA an den Umsatzerldsen.
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1 Bereinigung des EBITDA fur (i)
Aufwendungen fur anteilsbasierte
Vergltungen mit Ausgleich durch
Eigenkapitalinstrumente
(Q22021/2022: 8,4 Mio. EUR,
H12021/2022:10,0 Mio. EUR) (ii)
Restrukturierungskosten und
Einmaleffekte
(Q22021/2022: 8,3 Mio. EUR,
H12021/2022:13,0 Mio. EUR)

Verkirzte Gewinn- und Verlustrechnung

O__UNTERNEHMEN
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in Mio. EUR Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
Umsatzerlose 3956 258,0 8177 513,2
, Materialaufwand (239,7) (169,0) (484,0) (319,3)
Personalaufwand (24,5) (11,7) (41,5) (22,1)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (165,7) (93,8) (349,7) (201,3)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,7 0,8 1.4 1,0
Andere aktivierte Eigenleistungen 3.8 2,8 77 50
EBITDA (29,8) (12,9) (48,5) (23,6)
Bereinigungent 16,7 0,0 23,07 0,0
Bereinigtes EBITDA (13,1) (12,9) (25,4) (23,6)

Umsatzentwicklung

Die Umsatzerlése stiegen im H1 2021/2022
um 59,4 % auf 8177 Mio. EUR (H12020/2021:
513,2 Mio. EUR). Im Q2 2021/2022 betrugen die
Umsatzerldse 395,6 Mio. EUR (Q2 2020/2021:
258,0 Mio. EUR). Dies entspricht einer Steige-
rung von 53,3% gegenuber dem Vorjahres-
quartal.

Die positive Umsatzentwicklung wurde
durch ein sehr gutes Marktumfeld fur das
Commerce-Geschaft getrieben. Im Rahmen
der Lockerungen der Covid-19-Auflagen im
H1 2021/2022 und der damit verbundenen
RUckkehr des &ffentlichen Lebens boten sich
vermehrt Gelegenheiten zum Kaufvon Mode.
Auch der Eintritt in neue Markte im ersten
Halbjahr 2021/2022 in Italien, Frankreich, Grie-
chenland, Portugal und Norwegen verstarkte
den positiven Umsatztrend.

Weiterhin konnte durch Marketing-Investitio-
nen im Commerce-Geschaft eine Erhdhung
der aktiven Kund*innen von 7,2 Mio. zum
31. August 2020 auf 9,7 Mio. zum 31. August
2021 erreicht werden. Dies entspricht einer
Steigerung von 34,1%. Vor allem durch die Ge-
winnung neuer Kund*innen im internationa-
len Raum, die verringerte Abwanderung von
Kund*innen und das verbesserte Produkt-
sortiment konnte diese Steigerung erzielt
werden.

Auch die Bestellungen konnten sich im
Vorjahresvergleich im ersten Halbjahr des
aktuellen Geschaftsjahres um 44,2% auf
28,0 Mio. Bestellungen erhéhen (H1 2020/
2021: 19,4 Mio.). In diesem Zusammenhang
stiegen auch die durchschnittlichen Bestel-
lungen pro aktiven Kund*innen um 7,6 % auf
2,9 (H12020/2021: 2,7). Die Bestellhaufigkeit
konnte durch den Ausbau des Sortiments,

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

die Verbesserung der Customer Experience
und Customer Journey, die Erhdhung der
Markenbekanntheit und die Altersstruktur-
effekte der Kundenkohorten gesteigert wer-
den. Die durchschnittliche Warenkorbgrofe,
die sich als Durchschnitt der letzten zwolf
Monate berechnet, wurde durch anhaltende,
aber zunehmend sinkende Effekte der Covid-
19-Pandemie sowie eine geringe Retouren-
quote positiv beeinflusst. Die durchschnittli-
che Warenkorbgrofe erhdhte sich gegenuber
dem 31. August 2020 um 5,3% von 55,6 EUR
auf 58,5 EUR. Das durchschnittliche Brutto-
warenvolumen (GMV) pro Kund*in konnte im
H1 2021/2022 von 148,8 EUR auf 168,5 EUR
gesteigert werden.

Daruber hinaus konnten auch die B2B-
Umsatze gesteigert werden, was auf eine
Ausweitung der B2B-Produktpalette, struk-
turell gestiegene Umsatze mit bestehenden
Kund*innen sowie die Akquisition von Neu-
kund*innen zurtckzufuhren ist. Dabei ist zu
berlcksichtigen, dass die krisenbedingt
schwachen Umsatze in diesem Bereich die
B2B-Ausgaben im H12020/2021 schrumpfen
lieBen.
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1 Definiert als Alternative Performance
Measure (APM), ohne Anerkennung
laut IFRS
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Leistungsindikatoren (APM) 1!

Die wichtigsten Leistungsindikatoren der
ABOUT YOU Group sind die Kennzahlen Um-
satzerlése und das bereinigte EBITDA. Im
Sinne einer besseren Steuerbarkeit einzelner
Kostenpositionen sowie zur Steigerung der
Vergleichbarkeit mit Wettbewerbern arbeitet
das Unternehmen mit zusatzlichen Leis-
tungsindikatoren, die als Alternative Perfor-
mance Measures (APM) bezeichnet werden.
Diese APMs schlusseln die Kosten des Unter-
nehmens entlang der Frage auf, ob und wo
diese Kosten fur die Umsatzgenerierung an-
gefallen sind. So lassen sich Kosten mit stark
variablen Anteilen besser von Kosten mit ho-
hen Fixkostenanteilen unterscheiden und die
Ertragslage des Unternehmensin der starken
Wachstumsphase konkreter steuern.

ABOUT YOU arbeitet hier mit den vier Kosten-
APMs Umsatzkosten, Fulfillmentkosten, Mar-
ketingkosten und Allgemeine Verwaltungs-
kosten und ihrer jeweiligen Verhaltniszahl zu
den Umsatzerldsen.
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Umsatzkostenarten
in Mio. EUR Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
Umsatzerlose 3956 258,0 8177 513,2
Wachstumsrate 53,3% 67,2% 59,4% 67,0%
Umsatzkosten 2414 169,4 48772 320,3
Quote 61,0% 65,6% 59,6% 62,4%
Bruttoergebnis vom Umsatz 154.2 88,7 330,5 192,9
Marge 39,0% 34.4% 40,4% 376%
Fulfillmentkosten 80,4 53,6 161,5 107,5
Quote 20,3% 20,8% 19,7% 20,9%
Marketingkosten 67,0 339 150,7 78,4
Quote 16,9% 131% 18,4% 15,3%
Allgemeine Verwaltungskosten 20,0 14,0 438 30,6
Quote 50% 54% 54% 6,0%
Bereinigtes EBITDA (13,1} (12,9) (25,4) (23,6)
Marge (3,3)% (5,0)% (31)% (4,6)%

Entwicklung des Bruttoergebnisses

vom Umsatz

Die Umsatzkosten betragen im H12021/2022
4872 Mio. EUR (H12020/2021: 320,3 Mio. EUR).
Im zweiten Quartal 2021/2022 belaufen sie
sich auf 2414 Mio. EUR (Q2 2020/2021:
169,4 Mio. EUR).

Das Bruttoergebnis vom Umsatz ist im
H12021/2022 auf330,5Mio. EUR (H12020/2021:
192,9 Mio. EUR) angestiegen. Die Marge des
Bruttoergebnisses vom Umsatz hat sich auf
40,4% (H1 2020/2021: 37,6 %) verbessert. Im
zweiten Quartal des aktuellen Geschaftsjah-
res wurde ein Bruttoergebnis vom Umsatz in
Hoéhe von 154,2 Mio. EUR (Q2 2020/202:
88,7 Mio. EUR) erzielt. Daraus resultiert eine

gesteigerte Marge des Bruttoergebnisses
vom Umsatz von 34,4 % im zweiten Quartal
des Vorjahres auf 39,0% im zweiten Quartal
des Geschéaftsjahres 2021/2022.

Diese Entwicklung ist auf den gestiegenen
Anteil der hochmargigen B2B-Umsatze im
Segment TME und die Own Labels im Com-
merce-Geschaft zurlckzufuhren. Im Jahres-
vergleich zum zweiten Quartal 2020/2021 be-
stand eine geringere Preiselastizitat der
Nachfrage und eine verringerte Anzahl preis-
aggressiver Markteintrittskampagnen. Auf3er-
dem ergaben sich Skaleneffekte durch Kon-
ditionsvereinbarungen mit Lieferanten und
operative Veranderungen.
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Entwicklung der Fulfillmentkosten

Die Fulfillmentkosten sind im H12021/2022
unterproportional zu den Umsatzerlosen um
50,2% auf 161,5 Mio. EUR (H1 2020/2021:
107,5 Mio. EUR) gestiegen. Im zweiten Quartal
2021/2022 sind Fulfillmentkosten in Héhe von
80,4 Mio. EUR (Q2 2020/2021: 53,6 Mio. EUR)
angefallen. Im H12021/2022 konnte sich die
Kosten-Umsatzquote der Fulfillmentkosten
gegenuber dem Halbjahr des Vorjahres von
20,9% auf 19/7% verbessern. Die Reduktion
der Kosten-Umsatzquote lasst sich im Ver-
gleich zu H12020/2021 mit leicht gestiegenen
Anteilen von Third-Party-Dropshipping und
B2B-Umsatzen mit geringen Logistikkosten
erklaren. Durch die hohe Auslastung der Dis-
tribution und Return Center konnte eine ver-
besserte Kosteneffizienz erzielt werden. Die
hoheren durchschnittlichen Bestellwerte der
Kund*innen und Produktpreise wirkten sich
ebenso positiv aus wie Skaleneffekte durch
operative Effizienzsteigerungen und verbes-
serte Konditionen der Spediteure.

Entwicklung der Marketingkosten

Die Marketingkosten erhéhten sich im ersten
Halbjahr des Geschaftsjahresum 72,3 Mio. EUR
auf 150,7 Mio. EUR (H1 2020/2021: 78,4 Mio.
EUR). Dies entspricht einer Kosten-Umsatz-
quote fur das erste Halbjahr im aktuellen Ge-
schéaftsjahrvon18,4% (H12020/2021:15,3%). Im
zweiten Quartal des aktuellen Geschaftsjahres
zeigt sich eine ahnliche Entwicklung der Mar-
ketingkosten von 339 Mio. EUR (13,1% Kosten-
Umsatzquote) im zweiten Quartal 2020/2021
auf 670 Mio. EUR (16,9% Kosten-Umsatz-
quote). Treiber fur diese Entwicklung im ersten
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Halbjahr sind die Wachstumskampagnen in
den bestehenden Markten, wie z.B. in Tsche-
chien, und die Markteintrittskampagnen in
neuen Markten, wie z.B. in Spanien im ersten
Quartal des aktuellen Geschaftsjahres. Die
Entwicklung der Marketingkosten im zweiten
Quartal ist unter anderem getrieben vom an-
haltend hohen Marketingdruck in weniger
reifen Markten aufRerhalb von DACH. Daruber
hinaus tragen eine angepasste Marketing-
steuerung im ABOUT YOU DACH-Segment
wegen hoherer Kundendeckungsbeitrage
und europaweite Branding-Kampagnen, wie
z.B. der Drop ,Kendall for ABOUT YOU" mit
Kendall Jenner, zur Entwicklung der Marke-
tingkosten im zweiten Quartal bei.

Entwicklung der allgemeinen
Verwaltungskosten

Die Verwaltungskosten stiegen in Relation zu
den Umsatzerlosen unterproportional von
30,6 Mio. EUR im ersten Halbjahr des Vorjahres
auf43,8Mio. EURIm ersten Halbjahr 2021/2022
bzw.von 14,0 Mio. EUR im zweiten Quartal des
Vorjahres auf 20,0 Mio. EUR im zweiten Quar-
tal des aktuellen Geschaftsjahres. Die Kosten-
Umsatzquote verringerte sich von 6,0% im
ersten Halbjahr des Vorjahres auf 5,4 % im ers-
ten Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahres. Im
zweiten Quartal 2021/2022 reduzierte sich die
Kosten-Umsatzquote ebenfalls von 54 % im
Vorjahr auf 5,0%. Trotz des Boérsengangs im
Juni 2021 konnte die Kosten-Umsatzguote im
ersten Halbjahr des aktuellen Geschaftsjahres
gegenuber dem ersten Halbjahr des Vorjahres
verbessert werden. Erreicht werden konnte
dies durch Skaleneffekte und Kostendisziplin
im gesamten Konzern.
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Entwicklung und Uberleitung des
bereinigten EBITDA

Im Ergebnis resultierte ein bereinigtes EBITDA
fUr den Zeitraum vom 1. Marz 2021 bis zum
31. August 2021 in Hohe von -25,4 Mio. EUR
(H12020/2021: -23,6 Mio. EUR), was einer be-
reinigten EBITDA-Marge von -31% (H12020/
2021 -4,6%) entspricht. Im zweiten Quartal
des aktuellen Geschaftsjahres konnte ein be-
reinigtes EBITDA in Hohe von -13,1 Mio. EUR
(Q22020/2021: -12,9 Mio. EUR) erzielt werden.
Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-
Marge von -3,3% (Q2 2020/2021: -5,0%).

Insgesamt ist die Entwicklung des bereinig-
ten EBITDA fur das erste Halbjahr und das
zweite Quartal des aktuellen Geschaftsjahres
im Vergleich zu den korrespondierenden
Vorjahreszeitraumen gepragt durch verbes-
serte Kosten-Umsatzrelationen fur die Um-
satz-, Fulfillment- und Verwaltungskosten.
Diese Verbesserungen Uberkompensieren
die in den Betrachtungszeitraumen gestie-
genen Marketingkosten und fuhren im Er-
gebnis zu einer verbesserten Marge fur das
bereinigte EBITDA. Trotz des temporar nega-
tiven bereinigten EBITDA, das aus hohen zu-
kunftsgerichteten Marketinginvestitionen
im Segment RoE resultiert, konnte im ersten
Halbjahr und im zweiten Quartal des aktuel-
len Geschaftsjahres im Vergleich zu den kor-
respondierenden Vorjahreszeitraumen eine
nachhaltige Kostenstruktur gefestigt und
verbessert werden.
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Das erste Halbjahr des aktuellen Geschafts- Bereinigungen
jahres schlie3t mit einem bereinigten EBITDA

von 254 Mio. EUR (H12020/2021: -23,6 Mio. 40 cun Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/202]
EUR). Im ersten Halbjahr 2021/2022 umfasst

das EBITDA Bereinigungen in HShe von  Bereinigtes EBITDA C ) 129 (254 > (23,6)
23,0 Mio. EUR (H1 2020/2021: 0,0 Mio. EUR)‘ Aufwendungen fur anteilsbasierte Verglutungen

Diese 23,0 Mio. EUR setzen sich zusammen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente 8,4 0,0 10,0 0,0
aus nicht operativen Einmaleffekten ausdem  restrukturierungskosten und Einmaleffekte 83 0,0 13,0 0,0
Boérsengang (13,0 Mio. EUR) und Aufwen- EBITDA Cm (12,9) Cm (23,6)
dungen fur anteilsbasierte Vergutungen
(10,0 Mio. EUR) mit Ausgleich durch Eigen-

kapitalinstrumente. Diese Kosten wurden bei  (perleitung der Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren
der Berechnung des bereinigten EBITDA  zu den Alternative Performance Measures

herausgerechnet.

Q22021/2022 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR GKV/UKV kosten kosten kosten  tungskosten EBITDA
Umsatzerlése 395,6 241,4 80,4 67,0 20,0 (13,1)
Materialaufwand 2397 2397 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalaufwand 16,1 1,8 1,8 6,1 6,5 0,0
Sonstige betriebliche

Aufwendungen 1574 0,7 79,7 62,5 14,6 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (0,7) 0,0 (0,6) 0,0 [(eR) 0,0
Andere aktivierte

Eigenleistungen (3,8) (0,7) (0,5) (1,7) (1,0) 0,0
Bereinigtes EBITDA (13,1) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Q22020/2021 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR GKV/UKV kosten kosten kosten  tungskosten EBITDA
Umsatzerlose 258,0 169,4 53,6 33,9 14,0 (12,9)
Materialaufwand 169,0 169,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalaufwand ny7 1,2 2,3 4,3 39 0,0
Sonstige betriebliche

Aufwendungen 93,8 O] 52,0 30,3 N4 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (0,8) 0,0 (oA} 0,0 (0,7) 0,0
Andere aktivierte

Eigenleistungen (2,8) (0,9) (0,5) (0,8) (0,7) 0,0
Bereinigtes EBITDA (12,9) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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Uberleitung der Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren 1.2.3 Ertragslage Segmente
zu den Alternative Performance Measures -

In den nachfolgenden Absatzen sind ergan-

H12021/2022 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes zende Erlauteru ngen zur Segmentber]chter-
in Mio. EUR GKV/UKV kosten kosten kosten  tungskosten EBITDA . . .
stattung aufgefuhrt. Dabei handelt es sich um

Umsatzerldse 817.7 487,2 161,5 1507 43,8 (254)  Angaben aus der internen Berichterstattung,
in der sowohl die inter-segmentaren Bezie-

Materialaufwand 484,0 484,0 0,0 0,0 0,0 0,0 . .

hungen enthalten sind als auch die Umsatz-
Personalaufwand 315 3.4 3.4 19 12,8 0,0 . .

realisierung, nach der die interne Steuerung
Sonstige betriebliche erfolgt ist. Weitergehende Informationen der
Aufwendungen 336,7 1,3 160,1 1421 332 0,0 i .

: S - Segmentberichterstattung koénnen dem
Sonstige betriebliche Ertrage (1,4) 0,0 (1 0,0 (0,3) 0,0 Anhang zum verklrzten Konzern-Zwischen-
Andere aktivierte abschluss entnommen werden (2.6.5 des
Eigenleistungen @7 0:4) 0.9 (3.4) (.9 0.0 Anhangs zum Konzern-Zwischenabschluss)
Bereinigtes EBITDA (25,4) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
H12020/2021 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR GKV/UKV kosten kosten kosten  tungskosten EBITDA
Umsatzerlése 513,2 320,3 107,5 78,4 30,6 (23,6)

Materialaufwand 319,3 319,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalaufwand 22 2,3 29 81 89 0,0
Sonstige betriebliche

Aufwendungen 201,3 0,2 105,9 717 236 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (1,0) 0,0 (0,3) 0,0 (0,7) 0,0
Andere aktivierte

Eigenleistungen (5,0) (1,5 (1,0) (1,3) (1.2) 0,0
Bereinigtes EBITDA (23,6) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Umsatzerlése der Segmente

in Mio. EUR Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
.

ABOUT YOU DACH 1974 138,7 415,6 310,3

ABOUT YOU RoE 1629 108,5 349,0 193,5

TME 39,5 14,1 74,0 28,7

Uberleitung (4,2) (3.2) (20,9) (19,3)

Umsatzerl6se 395,6 258,0 817,7 513,2
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Bereinigtes EBITDA der Segmente
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in Mio. EUR Q22021/2022 Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
ABOUT YOU DACH 7,8 8,6 251 16,1
ABOUT YOU RoE (24,4) (17,6) (57,8) (35,3)
T™ME 61 )] 10,7 (0,5)
Uberleitung (2,5) (2,8) (3,5) (39)
Bereinigtes EBITDA (13,1) (12,9) (25,4) (23,6)
Bereinigungen 16,7 0,0 23,0 0,0
EBITDA (29,8) (12,9) (48,5) (23,6)

ABOUT YOU DACH

Das Segment ABOUT YOU DACH zeigte im
ersten Halbjahr 2021/2022 ein Umsatzwachs-
tum von 34,0% auf 415,6 Mio. EUR. Das Seg-
ment erzielte in H1 2021/2022 ein bereinigtes
EBITDA in Hoéhe von 251 Mio. EUR
(H12020/2021:16,1 Mio. EUR), was einer berei-
nigten EBITDA-Marge von 6,0% (H12020/2021:
5,2%) entspricht. Von den im ersten Halbjahr
des aktuellen Geschaftsjahres erzielten Um-
satzerlésen entfallen 1974 Mio. EUR
(Q2 2020/2021:138,7 Mio. EUR) auf das zweite
Quartal. Das Umsatzwachstum fur das zweite
Quartal des aktuellen Geschaftsjahres ent-
spricht somit 42,4% gegenUber dem Vorjah-
resquartal. Dies stellt ein bereinigtes EBITDA
im zweiten Quartal 2021/2022 in Héhe von
7,8 Mio. EUR (Q2 2020/2021: 8,6 Mio. EUR) dar.
Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-Mar-
ge fur das zweite Quartal des aktuellen Ge-
schéaftsjahres von 3,9% (Q2 2020/2021: 6,2 %).

Da sich die Covid-19-Beschrankungen locker-
ten und sich wieder mehr Gelegenheiten zum
Kauf von Mode boten, erzielte besonders das

Segment ABOUT YOU DACH in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz im zweiten Quar-
tal 2021/2022 ein hoheres Umsatzwachstum
als im vorangegangenen ersten Quartal. Das
Wachstum wurde zudem durch erhdhte Mar-
ketingausgaben zur Gewinnung von Neu-
kund*innen weiter gestarkt. Die bereinigte
EBITDA-Marge ist durch die erhohten Marke-
tingausgaben fur Neukund*innen mit einem
gesteigerten Kundenertragswert jedoch ge-
sunken. DarUber hinaus haben exklusive
Drops, wie z. B. mit dem Model Kendall Jen-
ner (,Kendall for ABOUT YOU"), die Entwick-
lung des Umsatzes gestarkt.

ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Im Segment RoE waren zum 31. August 2021
23 Lander enthalten. GegenUber dem 31. Au-
gust 2020 sind die Lander Spanien, ltalien,
Frankreich, Griechenland Portugal und Nor-
wegen hinzugekommen. Die Umsatzerlose
des ersten Halbjahres konnten um 80,4 % auf
3490 Mio. EUR gesteigert werden. Das
Segment weist ein bereinigtes EBITDA von
-57,8 Mio. EUR (H12020/2021: -35,3 Mio. EUR)
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aus. Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-
Marge in diesem Segment in Hohe von -16,6 %
im ersten Halbjahr des aktuellen Geschafts-
jahres (H1 2020/2021: -18,2%). Im zweiten
Quartal des aktuellen Geschaftsjahres belie-
fen sich die Umsatzerldse auf 162,9 Mio. EUR
(Q2 2020/2021:108,5 Mio. EUR). Das Umsatz-
wachstum des zweiten Quartals 2021/2022
betragt 50,1% gegenlUber dem zweiten Quar-
tal des Vorjahres. Es ergibt sich ein bereinigtes
EBITDA in Hohe von 24,4 Mio. EUR fur das
zweite Quartal 2021/2022 (Q2 2020/2021:
-17,6 Mio. EUR), was einer bereinigten EBITDA-
Marge von -15,0% (Q2 2020/2021: -16,2 %) ent-
spricht.

Durch die internationale Expansion konnte
das Segment auch im zweiten Quartal ein si-
gnifikantes Umsatzwachstum von 50,1% ge-
nerieren, im Vergleich zum Q2 2019/2020 ist
es um 337,6% gewachsen, dies entspricht ei-
nem CAGR von 109,2%. Das Wachstum ver-
langsamte sich im Jahresvergleich dennoch
gegenUber den letzten Quartalen angesichts
der zunehmenden GréRenordnung und des
vergleichsweise starken Vorjahresquartals.
Ferner wurde in Vorbereitung auf die fur das
Q32021/2022 erwarteten Markteintritts- und
Skalierungskampagnen in den weniger reifen
Markten - insbesondere in einigen CEE-
Landern sowie in den Regionen Nordics und
Sudeuropa — die Kampagnen- und Promoti-
onsaktivitat im Jahresvergleich leicht zurtck-
gefahren. Daher wurde das Wachstum in RoE
im isolierten Q2 2021/2022, anders als im Ver-
gleichsquartal Q2 2020/2021, nicht weiter sti-
muliert. Zudem waren positive Effekte aus
Lockerungen der Covid-19-Mal3nahmen ver-
mehrt in Q12021/2022 zu beobachten.
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TME (Tech, Media, Enabling)

Das Segment Tech, Media, Enabling umfasst
im Kern die Dienstleistungsgeschafte: die
SaaS-Losung ABOUT YOU Commerce Suite
(Tech), Brand and Advertising Solutions (Me-
dia) und 360°-Service entlang der E-Com-
merce-Wertschopfungskette des Unterneh-
mens sowie sonstige umsatzgenerierende
Dienstleistungen und Geschaftsfelder (En-
abling). Das Segment wuchs im ersten Halb-
jahr 2021/2022 um 158,0% auf 74,0 Mio. EUR
und erzielte dabei ein bereinigtes EBITDA
in Hoéhe von 10,7 Mio. EUR (H1 2020/2021:
-0,5Mio. EUR), was einer bereinigten EBITDA-
Marge von 14,5% (H1 2020/2021: -1,8%) ent-
spricht. Auf das zweite Quartal des Geschafts-
jahres 2021/2022 entfallen Umsatzerldse in
Hoéhe von 39,5 Mio. EUR (Q2 2020/2021:
14,1 Mio. EUR). Das Umsatzwachstum dieses
Segments betragt 181,0% im zweiten Quartal
des aktuellen Geschaftsjahres gegenuber
dem zweiten Quartal des Vorjahres. Das
bereinigte EBITDA des zweiten Quartals
2021/2022 belief sich auf 61 Mio. EUR
(Q22020/2021: -11 Mio. EUR). Dies entspricht
einer bereinigten EBITDA-Marge in die-
sem Segment in Hohe von 15,4% im zwei-
ten Quartal des aktuellen Geschaftsjahres
(Q22020/2021: -8,1%).

Die positive Entwicklung ist im Wesentlichen
auf eine Ausweitung der B2B-Produktpalette,
strukturell gestiegene Umsatze mit beste-
henden Kund*innen sowie die Akquisition
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von Neukund*innen zuruckzufuhren. Wie im
ersten Quartal 2021/2022 ist bei diesem
Wachstum auch die schwachere Perfor-
mance des Segments im zweiten Quartal
2020/2021 zu berlicksichtigen, als die B2B-
Ausgaben aufgrund der Covid-19-Pandemie
zuruckgingen.

Uberleitung

Die Uberleitung der Segmentwerte auf die
IFRS-Konzernwerte erklart sich darin, dass
Umsatzerlose zum Zeitpunkt der Bestellung
und nicht erst bei Leistungserfullung darge-
stellt werden. FUr das erste Halbjahr 2021/2022
ergab sich aus diesem Sachverhalt eine
Abweichung in Héhe von -11 Mio. EUR
(H12020/2021: -5,9 Mio. EUR).

Ferner sind die inter-segmentaren Umsatz-
erlése enthalten, die den Austausch von
Waren und Dienstleistungen zwischen den
Segmenten von ABOUT YOU betreffen. Sie
beliefen sich im ersten Halbjahr des aktu-
ellen Geschaftsjahres auf 19,8 Mio. EUR
(H12020/2021: 13,4 Mio. EUR). Die externen
Umsatzerldse der einzelnen Segmente be-
trugen im ersten Halbjahr des aktuellen
Geschaftsjahres im Segment ABOUT YOU
DACH 410,9 Mio. EUR, im Segment ABOUT
YOU RoE 344,4 Mio. EUR und im Segment
TME 63,5 Mio. EUR. Die langfristigen Vermo-
genswerte befinden sich im Wesentlichen
in Deutschland.

In den Umsatzen der Segmente ABOUT YOU
DACH und RoE sind inter-segmentare
Transaktionen in Hohe von 4,7 Mio. EUR
(H12020/2021: 3,5 Mio. EUR) enthalten, die im
Wesentlichen aus der Bereitstellung von Wer-
bevermarktungsflachen in den ABOUT YOU
Online-Shops fur das Segment TME resultier-
ten. Im zweiten Quartal des aktuellen Ge-
schaftsjahres beliefen sich die inter-segmen-
taren Transaktionen von ABOUT YOU DACH
auf 2,2 Mio. EUR (Q2 2020/2021: 1,5 Mio. EUR)
und von ABOUT YOU RoE auf 3,8 Mio. EUR
(Q2 2020/2021: 0,4 Mio. EUR).

Die Umsatze vom Segment TME beinhalten
inter-segmentare Transaktionen in Hohe von
10,5 Mio. EUR (H1 2020/2021: 9,2 Mio. EUR).
Sie ergeben sich insbesondere aus Content-
Produktionen fur den Media-Bereich, der inter-
nen Nutzung der SaaS-Losung ABOUT YOU
Commerce Suite mit Implementierungs-
dienstleistungen im Tech-Bereich und weite-
ren Leistungen im Enabling-Bereich. Die
inter-segmentaren Transaktionen betrugen
4,5 Mio. EUR (Q2 2020/2021: 31 Mio. EUR) im
zweiten Quartal 2021/2022.
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Nicht zahlungswirksame Aufwendungen

Im ersten Halbjahr des aktuellen Geschafts-
Jjahres sind nicht zahlungswirksame Aufwen-
dungen im Rahmen der Media4Equity-
Transaktionen angefallen. Fur das Segment
ABOUT YOU DACH sind im H1 2021/2022
in diesem Zusammenhang 0,1 Mio. EUR
(H12020/2021: 1,5 Mio. EUR) angefallen. Von
diesen Aufwendungen entfallen 0,0 Mio. EUR
(Q2 2020/2021: 0,3 Mio. EUR) auf das zweite
Quartal des aktuellen Geschaftsjahres. Aus
dem gleichen Sachverhalt sind im Segment
ABOUT YOU RoE im H12021/2022 0,0 Mio. EUR
(H12020/2021: 0,1 Mio. EUR) angefallen, wovon
0,0 Mio. EUR (Q2 2020/2021: 0,0 Mio. EUR)
aus dem zweiten Quartal des aktuellen Ge-
schaftsjahres stammen. Ebenso sind im Seg-
ment TME im H1 2021/2022 0,2 Mio. EUR
(H12020/2021: 0,0 Mio. EUR) nicht zahlungs-
wirksame Aufwendungen aus den Media-
4Equity-Transaktionen entstanden, wovon
0,0 Mio. EUR (Q22020/2021: 0,0 Mio. EUR) auf
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1.2.4 Finanzlage

Die Liquiditatssituation und die finanzielle
Entwicklung des Konzerns werden anhand
der nachfolgenden verkurzten Kapitalfluss-
rechnung aufgezeigt:

Verkirzte Konzern-Kapitalflussrechnung

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

in Mio. EUR Q22021/2022 Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
Cash-Flow aus der laufenden

Geschaftstatigkeit (22,4) (1,3) (4,4) 15,5
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (8,2) (3,3) (19,2) (5,5)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit 557,5 (0,9) 556,2 (1,9)
Finanzmittelfonds am Anfang der Periode Nn3,7 86,0 1079 62,4
Zahlungswirksame Veranderung des

Finanzmittelfonds 526,8 (15,6) 5326 8,1
Finanzmittelfonds am Ende der Periode 640,6 70,5 640,6 70,5

ABOUT YOU hat im ersten Halbjahr des Ge-

das zweite Quartal des aktuellen Geschafts-

jahres entfallen.

schéaftsjahres 2021/2022 einen Cash-Flow
aus der laufenden Geschaftstatigkeit von
-4,4 Mio. EUR (H12020/2021:15,5 Mio. EUR)
erwirtschaftet. Die Entwicklung ist im We-
sentlichen auf die im ersten Halbjahr des
laufenden Geschaftsjahres im Zusammen-
hang mit dem Borsengang angefallenen
Kosten zuruckzufuhren. Im bereinigten EBIT-
DA sind 13,0 Mio. EUR dazu im ersten Halb-
jahr 2021/2022 bereinigt worden.

Der Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit
betragt im H1 2021/2022 -19,2 Mio. EUR
(H12020/2021: -5,5 Mio. EUR) und ist in erster
Linie auf Investitionen in selbst entwickelte
Software sowie Ausleihungen an Beteiligun-
gen zuruckzufuhren. Die Auszahlungen fur

Investitionen in immaterielle Vermogens-
werte und Sachanlagen betrugen im ersten
Halbjahr des Geschéftsjahres 2021/2022
9,1 Mio. EUR (H12020/2021: 5,4 Mio. EUR). Die
Auszahlungen fur den Erwerb von Unterneh-
men betrugen 0,9 Mio. EUR (H1 2020/2021:
0,0 Mio. EUR). Die Auszahlungen fur Auslei-
hungen sowie Zinsertrage betrugen im ers-
ten Halbjahr des Geschaftsjahres 9,2 Mio. EUR
(H1 2020/2021: 0,1 Mio. EUR). Der Anstieg
stammtim Wesentlichen aus Betriebsmittel-
krediten fur Joint Ventures mit Influencer-
Brands, wobei insbesondere die Ausgrun-
dung der LeGer GmbH im H12021/2022 ins
Gewicht fiel. Der Free Cash-Flow des abge-
laufenen ersten Halbjahres betrug folglich
-23,5 Mio. EUR (H12020/2021:10,0 Mio. EUR).
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1 Definiert als Vorrate zuzuglich
Forderungen (inkl. Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen und
sonstige kurzfristige Vermogens-
werte), abzuglich der Verbindlich-
keiten (inkl. Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen,
sonstige Verbindlichkeiten und
Ruckstellungen durch Retouren)

GCemal3 den Regelungen des IFRS 16 ,Lea-
singverhaltnisse” werden im Cash-Flow aus
der Finanzierungstatigkeit der Tilgungsanteil
der Leasingzahlungen von 11 Mio. EUR
(H12020/2021:1,8 Mio. EUR) und die Zinszah-
lungen, die in Verbindung mit Leasingver-
bindlichkeiten stehen, von 0,1 Mio. EUR
(H12020/2021: 0,1 Mio. EUR) ausgewiesen.

Der Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit
betragtim ersten Halbjahr des Geschaftsjah-
res 2021/2022 556,2 Mio. EUR (H12020/202:
-19 Mio. EUR) und beinhaltet die Kapital-
einzahlungen aus dem Bérsengang in Hohe
von 6373 Mio. EUR sowie die vollstandige
Tilgung von Gesellschafterdarlehen in Hohe
von 750 Mio. EUR. Zum 31. August 2021
verfugt ABOUT YOU Uber Zahlungsmittel
und Zahlungsmittelaquivalente in Hohe von
640,6 Mio. EUR (31. August 2020:70,5Mio. EUR).
ABOUT YOU war jederzeit im laufenden
Geschaftsjahr in der Lage, seine Zahlungs-
verpflichtungen zu erfullen.

1.2.5 Vermégenslage

Die Vermodgenslage des Konzerns wird in fol-
gender verkUrzter Bilanz dargestellt:

Verkurzte Konzern-Bilanz

in Mio. EUR 31.08.2021 28.02.2021
Aktiva

Langfristige

Vermobgenswerte 66,0 48,3
Kurzfristige

Vermbdgenswerte 1.015,0 408,9
Bilanzsumme 1.081,0 457,2
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in Mio. EUR 31.08.2021 28.02.2021
Passiva

Eigenkapital 644,6 554
Langfristige

Schulden 15,3 87,6
Kurzfristige

Schulden 42172 3141
Bilanzsumme ~1.081,0 457,2

Die langfristigen Vermogenswerte setzen
sich im Wesentlichen aus immateriellen
Vermogenswerten, Nutzungsrechten nach
IFRS 16, Sachanlagen sowie finanziellen Ver-
mogenswerten zusammen.

Die kurzfristigen Vermogenswerte setzen
sich im Wesentlichen aus Vorraten aus Han-
delswaren, Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und sonstigen Forderungen,
sonstigen Vermogenswerten sowie Zahlungs-
mittel und Zahlungsmittelaquivalente zu-
sammen. Der Anstieg im Vergleich zum
28. Februar 2021 resultiert zum einen aus dem
Anstieg der Zahlungsmittel und Zahlungs-
mittelaquivalente um 532,6 Mio. EUR, der im
Wesentlichen aus dem Zufluss an liquiden
Mitteln aus dem Boérsengang resultiert, zum
anderen aus dem Anstieg der Vorrate um
43,8 Mio. EUR.

Das Eigenkapital erhdhte sich im ersten Halb-
jahr des Geschaftsjahres 2021/2022 im Ver-
gleichzum 28. Februar2021um 589,1 Mio. EUR.
Die Erhohung des Eigenkapitals resultiert im
Wesentlichen aus dem Borsengang.

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

Die langfristigen Schulden beinhalten zum
31. August 2021 im Wesentlichen die Verbind-
lichkeiten aus Leasingverhaltnissen in Hohe
von 11,8 Mio. EUR. Die langfristigen Schulden
reduzierten sich im Wesentlichen aufgrund
der Tilgung der Gesellschafterdarlehen.

Die kurzfristigen Schulden setzen sich im
Wesentlichen aus den Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen sowie sonsti-
gen Verbindlichkeiten zusammen. Der An-
stieg der kurzfristigen Schulden im Vergleich
zum 28. Februar 2021 resultiert im Wesent-
lichen aus einem Anstieg der Verbindlichkei-
ten aus Lieferungen und Leistungen um
95,8 Mio. EUR.

Das Nettoumlaufvermogen' (Net Working
Capital) fur das erste Halbjahr des aktuellen
Geschaftsjahres betragt -46,7 Mio. EUR (Ge-
schaftsjahr 2020/2021: -13,2 Mio. EUR).! Die
Entwicklung des Nettoumlaufvermogens im
Vergleich zum Vorjahr (Geschaftsjahr 2020/
2021) in Hohe von -33,5 Mio. EUR ist getrieben
vom gréBeren Aufbau der kurzfristigen
Schulden in H12021/2022 auf 421,2 Mio. EUR
(Geschéftsjahr 2020/2021: 3141 Mio. EUR)
gegenuber dem Anstieg der kurzfristigen
Vermadgenswerte exklusive der Zahlungs-
mittel und Zahlungsmittelaquivalente zum
31. August 2021 auf 374,5 Mio. EUR (Ce-
schaftsjahr 2020/2021: 301,0 Mio. EUR).

Neben dem Geschaftswachstum resultiert
die Entwicklung des Nettoumlaufvermaogens
aus einem weiter optimierten Net Working
Capital-Management.
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1 OECD Economic Outlook
(2021) — Ausgabe 1

2 IMF World Economic Outlook
(2021) - April

Nettoumlaufvermdégen (Net Working Capital)
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- in Mio. EUR 31.08.2021 28.02.2021
Kurzfristige Vermogenswerte exkl. Zahlungsmittel und
(+) Zahlungsmittelaquivalente 374,5 301,0
7\/orréte 2435 199,6
Forderungen alLul und gg. nahestehende Personen/Unternehmen sowie
sonstige Forderungen 67,7 56,6
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 01 0,0
Sonstige nicht finanzielle Vermégenswerte 63,2 447
(=) Kurzfristige Schulden 421,2 3141
Verbindlichkeiten aLul und ggu. nahestehenden Personen/Unternehmen 305,5 209,7
Leasingverbindlichkeiten 4,0 3.2
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 50,3 527
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 559 46,0
Sonstige Ruckstellungen 53 2,5
ﬂ Nettoumlaufvermégen (46,7) (13,2)

1.2.6 Mitarbeiter*innen

Zum 31. August 2021 waren, auf Vollzeitkrafte
umgerechnet, 1.014 festangestellte Mitarbei-
ter*innen beider ABOUT YOU Group beschaf-
tigt. Dies entspricht einem Anstieg von 309
festangestellten Mitarbeiter*innen im Ver-
gleich zum 28. Februar 2021 (705 festange-
stellte Mitarbeiter*innen).

1.3 RISIKO- UND CHANCENBERICHT

Chancen und Risiken der kiinftigen
Entwicklung

ABOUT YOUs Risikomanagementsystem
(RMS) ermoglicht das strukturierte und kon-
sistente Management und Adressieren von
Chancen und Risiken. Auf Grundlage der Er-
gebnisse des aktuellen Risikobewertungspro-
wurden keine bestehenden Risiken neu

bewertet oder neuen Risiken identifiziert, die
den Fortbestand des Konzerns gefahrden
koénnten.

ABOUT YOU sieht sich fortlaufend Risiken aus-
gesetzt, die die finanzielle Situation oder seine
Reputation beeinflussen konnten. Auswirkun-
gen, die sich aus den jungsten Covid-19-Lo-
ckerungen der pandemieeindammenden
politischen MaBnahmen ergeben, erschweren
weiterhin die Genauigkeit langfristiger Prog-
nosen und Vorhersagen. Entsprechend Uber-
wacht ABOUT YOU weiterhin detailliert das
Kundenverhalten in den aktiven Markten, um
eine schnelle Reaktionsfahigkeit zu gewahr-
leisten.

Wahrend sich leichte Veranderungen in diesen
politischen MalRnahmen ergeben haben (z.B.
gelockerte Lockdowns), haben die im Risiko-
und Chancenkapitel des Geschaftsberichts
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2020/2021 identifizierten Risikokategorien
weiterhin Bestand. Innerhalb der Risiko- und
Chancenkategorien haben sich keine signi-
fikanten Anderungen der Risiken bzw. von
deren Hohe und Eintrittswahrscheinlichkeit
ergeben, die zu neuen Top Risiken oder we-
sentlichen Risiken gefuhrt hatten. Einige der
im Geschéaftsbericht 2020/2021 identifizier-
ten Chancen werden bereits genutzt: so z.B.
die ErschlieBung neuer geografischer Markte
wie z.B. Italien, Griechenland und Portugal.

1.4 PROGNOSEBERICHT

1.4.1 Kiinftige gesamtwirtschaftliche und
branchenbezogene Situation

Global gesehen sind die Konjunkturaussich-
ten nach wie vor ungewiss und hangen grofi3-
tenteils von den weiteren Erfolgen der Impf-
kampagnen und einem maoglichen Anstieg
der Ausgaben privater Haushalte ab, was zu
einer Senkung der Arbeitslosigkeit fuhren
und gleichzeitig den kurzfristigen Inflations-
druck erhohen kdnnte.* Die Abwartsrisiken
resultieren aus einer moglichen Ausbreitung
neuer Virusvarianten, die den Wirtschafts-
aufschwung verlangsamen und die Arbeits-
losenrate in die Hohe treiben wirden.

Gemal3 Bericht des IWF bleiben die Wachs-
tumsprognosen fur die Weltwirtschaft ge-
genuber dem World Economic Outlook vom
April 2021 unverandert bei 6,0% fur 2021 und
4.9% fur 2022.2 Im Juli 2021 zeigte der aktuelle
Bericht des IWF Unterschiede beiden Wachs-
tumserwartungen in den Schwellen- und
Entwicklungslandern auf.? Die Wachstums-
prognosen fur die Volkswirtschaften der In-
dustrielander sind seit April 2021 gestiegen
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1 IMF World Economic Outlook
(2021) - April

2 OECD Economic Outlook (2021) -
Ausgabe 1

3 Euromonitor Passport (2021) — Retail
in Transition: Capitalising on Future
E-Commerce Opportunities

4 Euromonitor International (2021) -
Retailing, produktbezogener
E-Commerce: Verkauf von
Konsumgutern an die breite
Offentlichkeit Uber das Internet, ein-
schlieBlich des Verkaufs Gber
Mobiltelefone und Tablets, d.h.
M-Commerce. E-Commerce umfasst
Verkaufe Uber reine E-Commerce-
Websites und Uber Websites von
Einzelhandlern mit physischen
Geschaften

und reflektieren die Entwicklung der Covid-
19-Pandemie in den einzelnen Landern und
die EinfUhrung unterstutzender offentlicher
MaBnahmen.! Der IWF prognostiziert einen
Anstieg des Wachstums in Europa auf 4,6%
im Jahr 2021, gegenuber einem RUckgang
um 6,5% im Jahr 2020; fur Deutschland wird
ein Wirtschaftswachstum von 3,6% im Jahr
2021 prognostiziert, gegenuber einem RUck-
gang um 4,8% im Jahr 2020."

Auf globaler Ebene war der zunehmende In-
flationsdruck vor allem auf die hbheren Roh-
stoffpreise und die globalen Transportkosten
zuruckzufuhren, die zu einer Erhéhung der
jahrlichen Inflation bei den Verbraucherprei-
senin den G20-Landern um etwa 1,5 Prozent-
punkte fUhren durften.? Zum Ende 2022 wird
ein RUckgang der Verbraucherpreisinflation in
den G20-Landern auf 3,5% erwartet, gegen-
Uber 4,5% zum Ende 2021.2 Ferner wird erwar-
tet, dass der Anstieg der Rohstoffpreise und
der Transportkosten als Triebfeder fur die In-
flation nachlasst, da eine globale Ausweitung
der Kapazitaten und eine Stabilisierung der
Kosten zu beobachten sind.? Gleichwohl durf-
te die Inflation weiterhin Uber dem Niveau vor
der Pandemie liegen.?

Viele stationare Einzelhandler und Online-
Shops haben mit Unterbrechungen der Lie-
ferkette zu kampfen. Im Fremd- und Eigen-
markensortiment von ABOUT YOU kam es
bisher zu keinen wesentlichen Stérungen
der Lieferkette; die Situation wird weiterhin
genau durch interne Stellen beobachtet.
Bisher rechnen nur wenige externe Marken
mit Lieferverzogerungen, welche sich auf
wenige Wochen (und nicht auf Monate) be-
schranken; dies kann durch das Ubrige

O__UNTERNEHMEN

Online-Sortiment leicht kompensiert werden.
Daruber hinaus kann ABOUT YOU als Disco-
very-Shopping-Plattform mit Personalisie-
rungsmaoglichkeiten die Ansichten individu-
ell an die Kund*innen anpassen, um die
Sichtbarkeit des unmittelbar verfugbaren
Bestands zu erhohen.

Was seine Eigenmarken betrifft, so bezieht
das Unternehmen sein Sortiment global aus
verschiedenen Landern, und Vietnam und
andere betroffene Regionen sind fur die
Lieferkette nicht entscheidend. Da die Own
Labels von ABOUT YOU nur einen kleinen
Anteil des Sortiments ausmachen, ist nur ein
kleiner Anteil der Umsatzerlose von hdheren
Frachtkosten betroffen. Das Unternehmen
erwartet daher nicht, dass Probleme, die die
Lieferkette betreffen, von signifikanter Be-
deutung fur den Konzern sein werden.

Was die Preiserhohungen betrifft, so hat das
Unternehmen keine nennenswerten Effekte
auf die Sortimente externer Anbieter erlebt.
Fur die Own Labels gab es vereinzelte Preis-
erhéhungen im einstelligen Bereich, die von
ABOUT YOU nicht an seine Kund*innen wei-
tergegeben werden. Das Unternehmen Uber-
wacht steigende Preislevel von Markenpart-
nern unentwegt.

Insgesamt gesehen ist man sich einig, dass
eine koordinierte und expansive Geldpolitik
zu mehr Investitionen bei den Unternehmen
fUhren wurde, die angesichts des Wirtschafts-
abschwungs und des Strukturwandels auf-
grund der Pandemie fur alle Lander notwen-
dig sind.? In der Folge durfte eine erhohte
Nachfrage den privaten Verbrauch ankurbeln
und damit zu einem RUckgang der Ersparnis-
raten bei privaten Haushalten fUhren.?

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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Der steile Anstieg der Marktdurchdringung
von Online-Angeboten aufgrund der Covid-
19-Pandemie gehort zu den auffalligsten
Merkmalen des weltweiten Strukturwandels.
Staatlich auferlegte Beschrankungen und
neue Gewohnheiten der Verbraucher haben
dazu gefuhrt, dass das fur die nachsten funf
Jahre erwartete Wachstum der Marktanteile
von Online-Shops bereits innerhalb eines Jah-
res stattgefunden hat.® Euromonitor Inter-
national erwartet, dass die Halfte des absolu-
ten Wertzuwachses im globalen Einzelhandel
zwischen 2020 und 2025 auf die Digitalisie-
rung zurUckzufuhren sein wird, da bis 2025
etwa 21% der Einzelhandelsprodukte Uber
E-Commerce-Kanale verkauft werden.

Anteil des produktbezogenen E-Commerce am
Einzelhandel 2010-20254 (%)

25%

20%

15%

10%

5%

0%

2010 2015 2020 2025

Im Zentrum des durch die Covid-19-Pande-
mie beschleunigten Strukturwandels steht
die Hauptzielgruppe von ABOUT YOU:
Generation Y&Z. Diese Generationen durften
bald fur den Grof3teil der Verbraucherausga-
ben in Europa stehen; es wird erwartet, dass
der aktuelle Anteil dieser Alterskohorten von
41% bis 2035 auf 54 % wachsen wird. Studien
haben gezeigt, dass diese Kaufergruppe eher
zu Impulskaufen neigt und sich eher von
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1 World Data Lab (2020), SWPR 2020
Consumer Culture Report, wobei sich
die Generationen Y & Z auf Menschen
beziehen, die nach 1980 geboren wur-
den (einschlieBlich der Generation
LAlpha"). Europa umfasst die Lander
Albanien, Belgien, Bosnien und
Herzegowina, Bulgarien, Danemark,
Deutschland, Estland, Finnland,
Frankreich, Griechenland,
GroBbritannien, Irland, Island, Italien,
Kosovo, Kroatien, Lettland, Litauen,
Luxemburg, Mazedonien, Malta,

Moldawien, Montenegro, Niederlande,

Norwegen, Osterreich, Polen,
Portugal, Serbien, Rumanien,
Russland, Schweden, Schweiz,
Slowakei, Slowenien, Spanien,
Tschechische Republik, Ukraine,
Ungarn und WeiBrussland. Die
Verbraucherausgaben werden als
Konsumausgaben privater Haushalte
definiert; diese bilden den Marktwert
aller von privaten Haushalten erwor-
benen Waren und Dienstleistungen
ab (inkl. langlebiger Guter, aber ohne
Wohnraum)
World Data Lab (2020), SWPR 2020
Consumer Culture Report, Studie ent-
halt nur eine Stichprobe fur die USA
3 Prozentsatz der jeweiligen
Alterskohorte, die haufig Impulskaufe
tatigt; 100 % des blauen Balkens wur-
den z.B. alle 18- bis 34-Jahrigen
anzeigen
4 Prozentuale Steigerung der Wirkung
im Vergleich zu traditioneller
Werbung; 100 % des blauen Balkens
wurden z.B. alle 18- bis 34-Jahrigen

N

anzeigen

5 Euromonitor International (2021) -
Retailing

6 Euromonitor Passport (2021) - Retail

in Transition: Future E-Commerce
Opportunities in Western Europe
Euromonitor (2021), Deutsche Bank
*Prognosen von Euromonitor
Euromonitor Passport — Retail in
Transition: Future E-Commerce
Opportunities in Eastern Europe

~

oo}

Kaufverhalten der Generation Y & Z*

Die Ausgaben
der Generation
Y &Zin Europa
heute..

41%

~

sollen 54 % im Jahr 2035 erreichen.

46

Ausgabeverhalten der Generation Y&Z 234 (%)

53
36

35-5413. 55+13J.

machen haufig Impulskaufe

37

23 3

35-5413.

18-34 1. 55+ 3.

werden von Influencern starker beeinflusst
als von klassischer Werbung
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Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate E-Commerce nach Region 2020-2025%
(% CAGR vom Einzelhandelspreis, exkl. MwSt., USD in Mio.)

21
14 13

1 10 8

Mittlerer Osteuropa Latein- Asien- Nord- West- Austral-
Osten und amerika Pazifik amerika europa asien
Afrika

Influencern beeinflussen lasst als altere Gene-
rationen: ABOUT YOU ist damit die ideale
Plattform zur Erfullung dieser Bedurfnisse.

Innerhalb der Produktkategorien im E-Com-
merce-Segment wird erwartet, dass Beklei-
dung und Schuhe im Prognosezeitraum 2020
bis 2025 die starkste Wachstumsrate auf-
weisen werden. Getrieben wird dies durch
erhebliche Investitionen, die von den Einzel-
handlern getatigt wurden, um das Kunden-
erlebnis beim Online-Shopping zu verbessern,
und den Druck, dem der stationare Einzelhan-
del bis zum ersten Quartal 2021/2022 ausge-
setzt war.® Der Online-Marktanteil von Beklei-
dungund Schuhensoll bis202529% erreichen,
da sich die Wachstumsraten nach dem Ab-
klingen der Covid-19-Pandemie normalisieren
werden, wobei das Wachstum nun von einem
héheren Niveau aus fortgesetzt wird.”

Osteuropa wird bei der Betrachtung der Re-
gionen von ABOUT YOU oft fur eine groRarti-
ge Geschaftsentwicklung in den letzten Jah-
ren und seine vielversprechenden Aussichten
hervorgehoben, und der E-Commerce-Sektor
in der Region wachst weiter. Nach der zusatz-
lichen Dynamik durch die Pandemie hat sich
die bereits positive Markterwartung fur das
Wachstum von E-Commerce in Osteuropa
weiter verbessert. Gemal3 den Prognosen
wird der E-Commerce-Sektor in der Region
zwischen 2020 und 2025 um USD 60 Mrd.
wachsen und bis 2025 einen wertmaligen
Anteil von 14 % am gesamten Einzelhandel er-
reichen.® E-Commerce wird dabei 45% des
absoluten Wertzuwachses im Einzelhandel in
der Region ausmachen, wobei Russland und
Polen den grof3ten Beitrag leisten.® Ins-
gesamt wird fur alle osteuropaischen Markte
im Prognosezeitraum von 2020 bis 2025 ein
zweistelliges Wachstum bei konstanten Prei-
sen erwartet.®
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1.4.2 Prognose

Auf der Grundlage der im ersten Halbjahr
erreichten Geschaftsergebnisse, der Fort-
schritte bei den strategischen Prioritaten und
des anhaltend starken Kaufverhaltens der Ko-
horten hat das Unternehmen anlasslich der
Veroffentlichung der vorlaufigen Ergebnisse
des zweiten Quartals 2021/2022 seine Um-
satzprognose fur das Geschaftsjahr 2021/2022
angehoben. Auf Konzernebene erwartet AB-
OUT YOU Umsatzerlése von 1725 bis
1775 Mio. EUR (+48,0 bis 52,0 % Wachstum im
Vergleich zum Vorjahr). Es wird davon ausge-
gangen, dass das bereinigte EBITDA weiter-
hin bei -70,0 Mio. EUR liegen wird, da die er-
hohten Umsatzerldése in das Geschaft
reinvestiert werden sollen.

In seiner vorherigen Prognose war das Unter-
nehmen davon ausgegangen, dass es realis-
tisch die obere Halfte der prognostizierten
Spanne von 1.630 bis 1.750 Mio. EUR Umsatz-
erlose (+40,0 bis 50,0 % Wachstum gegenuber
dem Vorjahr) und ein bereinigtes EBITDA von
ca. 70,0 Mio. EUR im Gesamtjahr erreichen
wurde.

FUr das am 28. Februar 2022 endende GCe-
schaftsjahr erwartet ABOUT YOU einen
Gesamtinvestitionsaufwand in Hohe von ca.
34,0 Mio. EUR und geht weiterhin davon aus,
dass das Nettoumlaufvermogen in Prozent
vom Umsatz im niedrigen einstelligen Be-
reich negativ bleiben wird.

O__UNTERNEHMEN 1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

1.5 GESAMTAUSSAGE DES VORSTANDS

Zusammengefasst zeigt die Vermogens-, Fi-
nanz- und Ertragslage, dass sich der Konzern
zum Zeitpunkt der Erstellung des Berichts fur
die erste Halfte des Geschéftsjahres 2021/2022
weiterhin in einer deutlich verbesserten wirt-
schaftlichen Lage mit einem signifikanten
Geschaftswachstum befand.

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS
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KONZERN- e
GEWINN- UND
VERLUSTRECHNUNG

VOM 1. MARZ BIS 31. AUGUST 2021

2.1 Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

in Mio. EUR Q22021/2022 (Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
Umsatzerlose 3956 258,0 8177 513,2
Materialaufwand (239,7) (169,0) (484,0) (319,3)
Personalaufwand (24.,5) (1,7) (41,5) (22.)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (165,7) (93,8) (3497) (201,3)
Sonstige betriebliche Ertrage 0,7 0,8 14 10
Andere aktivierte Eigenleistungen 38 2,8 77 50

Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) (29,8) (12,9) (48,5) (23,6)
Abschreibungen (3,9 2,7) (7,7) (5,4)
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) (33,7) (15,6) (56,7) (29,0)
Zinsergebnis (1,4) (X)) (3,4) ©1)
Sonstiges Finanzergebnis 0,2 0,4 1,0 (0,2)
Ergebnis vor Steuern (EBT) (34,9) (15,3) (58,4) (29,3)
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0. (0,1) [(eR))] (0,2)
Periodenergebnis (35,0) (15,4) ~ (58,5) (29,5)
L] Ergebnis je Aktie (EPS) unverwassert [in EUR] (0,21)7 omn) (0,38) (0,21)
Py i Ergebnis je Aktie (EPS) verwassert [in EUR] (0,21) (omn) (0,38) (0,21)
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ZUM 31. AUGUST 2021
2.3 Aktiva Passiva
B [
. . in Mio. EUR 31.08.2021 28.02.2021 in Mio. EUR 31.08.2021 28.02.2021
. ' Langfristige Vermdgenswerte 66,0 48,3 Eigenkapital 644,6 55,4
Immaterielle Vermdgenswerte 35,8 32,6 Gezeichnetes Kapital 186,2 4,3
= =
®:0 Nutzungsrechte 14,0 10,3 Kapitalrucklage 928,8 463,0
M. Sachanlagen 4] 35 Bilanzverlust (470,4) (4M,8)
= ® Finanzanlagen 2,8 19 Langfristige Schulden? 15,3 87,6
. Sonstige langfristige finanzielle Vermodgenswerte 9,2 O Leasingverbindlichkeiten n.8 7,6
: Kurzfristige Vermogenswerte 1.015,0 408,9 Langfristige Verbindlichkeiten ggu. nahestehenden
e B Personen und Unternehmen 0,0 76,7
Vorrate 2435 199,6
Latente Steuerschulden 3,5 3.4
Forderungen alLul und gg. nahestehende Perso-
nen/Unternehmen sowie sonstige Forderungen 677 56,6 Kurzfristige Schulden? 421,2 3141
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 0,1 0,0 Verbindlichkeiten aLuL und ggu. nahestehenden
. X . . B Personen/Unternehmen 305,5 2097
Sonstige nicht finanzielle Vermdgenswerte 63,2 447
) N Leasingverbindlichkeiten 4.0 32
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 640,6 1079
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 50,3 52,7
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 559 46,0
Sonstige Ruckstellungen 53 2,5

Bilanzsumme 1.081,0 457,2 Bilanzsumme 1.081,0 457,2

1 Entspricht dem Posten ,Langfristige Ruckstellungen und Verbindlichkeiten* des Konzernabschlusses zum 28.02.2021
2 Entspricht dem Posten ,Kurzfristige Rickstellungen und Verbindlichkeiten® des Konzernabschlusses zum 28.02.2021
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KONZERN-
EIGENKAPITAL-
UBERLEITUNG

. VOM 1. MARZ BIS 31. AUGUST 2021

‘ 2 2.4 Konzern-Eigenkapitaliiberleitung
Sl
Gezeichnetes Kapital- Summe
. in Mio. EUR Kapital ricklage  Bilanzverlust  Eigenkapital
L]
. Stand 01.03.2021 4,3 463,0 (41,8) 55,4
Periodenergebnis 0,0 0,0 (58,5) (58,5)
. ® Einlagen von Gesellschaftern 0,0 0,3 0,0 0,3
Veranderungen aus der Ausgabe von Aktien 1819 455,5 0,0 6373
Anteilsbasierte Vergutung 0,0 10,0 0,0 10,0
Stand 31.08.2021 186,2 928,8 (470,4) 644,6
Gezeichnetes Kapital- Summe
in Mio. EUR Kapital ricklage  Bilanzverlust  Eigenkapital
Stand 01.03.2020 4,3 449,9 (351,9) 102,2
Periodenergebnis 0,0 0,0 (29,5) (29,5)
Einlagen von Gesellschaftern 0,0 56 0,0 5,6
Entnahmen von Gesellschaftern 0,0 (4.1) 0,0 (4
Stand 31.08.2020 4,3 451,4 (381,4) 74,2
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2.5 Konzern-Kapitalflussrechnung

in Mio. EUR Q22021/2022 Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
Periodenergebnis (35,0) (15,4) (58,5) (29,5)

+ Abschreibungen 39 27 77 54

+ Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 01 O] 01 0,2

+ Zinsergebnis 1.4 0,1 3.4 (ON

- Gezahlte Steuern 0,0 [(eA)] (0,0) (0,2)
-/+ Zunahme / Abnahme der Vorrate (51,4) (43,4) (43,8) (24,4)

VOM 1. MARZ BIS 31. AUGUST 2021

Zunahme / Abnahme der Forderungen alLulL
und gg. nahestehenden Personen /
Unternehmen sowie sonstige Forderungen 13,5 22,2 mmn 33,6

-/

+

Zunahme / Abnahme der Verbindlichkeiten
alul und ggu. nahestehenden

+/- Personen/Unternehmen 38,7 38,5 95,8 44 4
Zunahme / Abnahme der sonstigen
+/~ Aktiva / Passiva (2,0) (16,3) (8)]) (15,7)

+

Nicht zahlungswirksame Aufwendungen 8,4 0,3 10,3 1,5

Cash-Flow aus der laufenden
= Geschaftstatigkeit (22,4) (11,3) (4,4) 15,5

Auszahlungen fur Investitionen in immate-
- rielle Vermogenswerte und Sachanlagen (4,6) (3,3) 910 (5,4)

Auszahlungen fur den Erwerb von

- Unternehmen (0,4) 0,0 (0,9) 0,0
Auszahlungen / Tilgungen fur Ausleinungen
+/- sowie Zinsertrage (3,2) 0,0 (9,2) o)
= Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (8,2) (3,3) (19,2) (5,5)
= Free Cash-Flow (30,7) (14,6) (23,5) 10,0
+ Einzahlungen aus Eigenkapitalzufuhrungen 6373 0,0 6373 0,0
Einzahlungen /Auszahlungen aus
+/- Gesellschafterdarlehen (75,0) 0,0 (75,0) 0,0
+ Einzahlungen von Gesellschaftern 0,0 4.5 0,0 8,6
- Auszahlungen an Gesellschafter 0,0 (4,5) 0,0 (8,6)
+/- Zahlungen aus Leasingvertragen 0,1 (0,9) am (1,8)
+/- Gezahlte Zinsen (5,0) ((oR)} (5,0) o0
= Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit 557,5 (0,9) 556,2 (1,9)
+ Finanzmittelfonds am Anfang der Periode Nn3,7 86,0 1079 62,4
Zahlungswirksame Veranderung des
+/- Finanzmittelfonds 526,8 (15,6) 5326 8]
= Finanzmittelfonds am Ende der Periode 640,6 70,5 640,6 70,5
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" ANHANG ZUM
. VERKURZTEN
KONZERN-ZWISCHEN-
ABSCHLUSS

2.6.1 Allgemeine Angaben

Die Muttergesellschaft der ABOUT YOU
Group hat im zweiten Halbjahr des aktuellen
Geschaftsjahres ihre Rechtsform von einer
deutschen Aktiengesellschaft (AG) in eine
europaische Aktiengesellschaft (Societas
Europaea, SE) im Wege der Verschmelzung
durch Aufnahme des 100 %igen Tochterunter-
nehmens ABOUT YOU Tiger Holding AG,
Wien, Osterreich, als Gbertragendem Rechts-
trager gewechselt. Die Verschmelzung und
der Rechtsformwechsel wurden mit der Ein-
tragung im Handelsregister des Amtsgerichts
Hamburg am 16. Septemlber 2021 wirksam.

Die ABOUT YOU Holding SE ist eine borsen-
notierte europaische Aktiengesellschaft mit
Sitz in Hamburg, Deutschland. Die ABOUT
YOU Holding SE, Hamburg, ist die Mutter-
gesellschaft der ABOUT YOU Group.

O__UNTERNEHMEN

Die ABOUT YOU Holding SE, Domstraf3e 10,
20095 Hamburg, Deutschland (HRB 170972,
Amtsgericht Hamburg), und ihre Tochter-
unternehmen (zusammen im Folgenden:
LABOUT YOU Group* oder ,ABOUT YOU") bil-
den einen Fashion E-Commerce- und Tech-
nologie-Konzern, der in Europa tatig ist.

Die ABOUT YOU Holding SE ist oberstes Mut-
terunternehmen der ABOUT YOU Group. Die
ABOUT YOU Group umfasst neben dem
Mutterunternehmen drei weitere Tochter-
unternehmen, die in den Konzern-Zwischen-
abschluss mit einbezogen werden.

Der verkUrzte Konzern-Zwischenabschluss
umfasst den Zeitraum vom 1. Marz 2021 bis
zum 31. August 2021.

2.6.2 Aufstellungsgrundsatze

Der verkUrzte und einer pruferischen Durch-
sicht unterzogene Konzern-Zwischenab-
schluss der ABOUT YOU Holding SE zum
31. August 2021 stimmt mit den International
Financial Reporting Standards (IFRS), wie sie
in der EU anzuwenden sind, Uberein. Dieser
verkurzte Konzern-Zwischenabschluss wurde
unter BerlUcksichtigung vom International
Accounting Standard (IAS) 34 ,Zwischenbe-
richterstattung”in Verbindung mit IAS 1 ,Dar-
stellung des Abschlusses” erstellt. AulRerdem
wurden die Regelungen des Wertpapierhan-
delsgesetzes (WpHQ) beachtet. Der verkUrzte
Konzern-Zwischenabschluss enthalt nicht alle
fur einen Konzernabschluss zum Geschafts-
jahresende erforderlichen Informationen und
Angaben und ist daher in Verbindung mit
dem Konzernabschluss zum 28. Februar 2021
Zu lesen.
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Die im Konzernabschluss zum 28. Februar 2021
angewandten Rechnungslegungsgrundsatze
sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmetho-
den werden unverandert Ubernommen.

Aus der erstmaligen Anwendung geanderter
IFRS-Rechnungslegungsstandards oder -In-
terpretationen im laufenden Geschaftsjahr
ergaben sich, wie auch im Geschaftsbericht
2020/2021 erlautert, keine wesentlichen Ein-
flisse aufden verkUrzten Konzern-Zwischen-
abschluss.

Der verkUrzte Konzern-Zwischenabschluss
wird in Euro aufgestellt.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich,
dass eine Addition von einzelnen Zahlen zur
angegebenen Summe nicht genau moglich
ist und dargestellte Prozentangaben nicht
genau die Zahlen widerspiegeln, auf die sie
sich beziehen.

Negative Werte werden im Flie3text mit ei-
nem negativen Vorzeichen und in den Tabel-
len in Klammern dargestellt.

2.6.3 Saisoneinfliisse auf die Geschéaftstatigkeit
innerhalb der Zwischenberichtsperiode

Die Umsatzerlose von ABOUT YOU unterlie-
gen saisonalen Effekten und kénnen daher

innerhalb des Geschaftsjahres schwanken. Im
Vergleich zu den Herbst- und Wintermonaten
sind fur die in die Zwischenberichtsperiode
fallenden Fruhjahrs- und Sommermonate ein
geringeres Umsatzniveau pragend, da die
Produkte der Fruhjahrs- und Sommermode
Ublicherweise niedrigpreisiger sind.
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Im Gegensatz dazu sind die Herbst- und Win-
termonate aufgrund héherpreisiger Herbst-
und Wintermode sowie des Black-Friday-Sale
und Weihnachtsaktionen durch ein héheres
Umsatzniveau gepragt. Das hdhere Preis-
niveau der Herbst- und Wintermonate resul-
tiert zudem im zweiten Halbjahr in einer
strukturell hoheren Profitabilitat, da verschie-
dene Stuck-Kostenarten wie z.B. im Fulfill-
ment gegen die hoheren Preise skalieren.

Die hbheren Umsatze des zweiten Halbjahres
sowie die strukturell hdhere Profitabilitat kon-
nen jedoch im ABOUT YOU Group Kontext
durch Sondereffekte wie Markteintrittskam-
pagnen Uberkompensiert werden, sodass
dieses Muster hauptsachlich in reiferen Mark-
ten zu beobachten ist.

2.6.4 Borsengang des Konzerns

Seit dem 16. Juni 2021 werden ABOUT YOU
Aktien im regulierten Markt (Prime Standard)
an der Frankfurter Wertpapierbdrse gehan-
delt und wurden im September 2021 in den
SDAX® aufgenommen.

Der Angebotspreis wurde am 14. Juni 2021
von der Gesellschaft auf 23,00 EUR festgelegt.
Der Gesamtumfang des Angebots umfasste
842 Mio. EUR und beinhaltete die Platzierung
von 28.571.429 neu ausgegebenen Inhaber-
Stammaktien, 3.260.871 Inhaber-Stamm-
aktien, die vomm Management veraufBert wur-
den, sowie die Option auf 4.774.845 Aktien
durch Mehrzuteilungen. Zusatzlich wurden
die bereits bestehenden Aktien zum Handel
zugelassen.

O__UNTERNEHMEN

Der Streubesitz betrug 21,0% des ausstehen-
den Aktienkapitals (ohne Berlucksichtigung
von der Gesellschaft gehaltenen eigenen Ak-
tien) inklusive der Mehrzuteilungsoption. Der
endgultige Angebotspreis zum Zeitpunkt der
Notierung entsprach einer Marktkapitalisie-
rung der ABOUT YOU Group von 3,9 Mrd. EUR.

Die Aktien wurden den Investoren im Zeit-
raum vom 8.Juni 2021 bis zum 14. Juni 2021 in
einer Preisspannevon 21,00 EUR bis 26,00 EUR
zum Kaufangeboten. Die Ausgabe der Aktien
erfolgte im Rahmen einer Privatplatzierung.

Der Gesellschaft flossen im Zuge des Borsen-
gangs liguide Mittel in Hohe von 637,3 Mio.
EUR nach Abzug der mit dem Borsengang
zusammenhangenden Kosten zu.

Im H1 2021/2022 sind insgesamt Trans-
aktionskosten im Rahmen des Bdrsengangs
in Hohe von 33,5 Mio. EUR (H1 2020/2021:
0,0 Mio. EUR) angefallen, von denen 21,1 Mio.
EUR (H12020/2021: 0,0 Mio. EUR) eigenkapi-
talreduzierend verbucht wurden.

Das Eigenkapital veranderte sich aufgrund
der Ausgabe von Aktien um 637,3 Mio. EUR.

2.6.5 Segmentberichterstattung
Grundlagen

Die Segmentberichterstattung erfolgt ent-
sprechend den Vorschriften des IFRS 8 nach
dem Management Approach. Hiernach ori-
entiert sich die Segmentberichterstattung
an der internen Berichterstattung an die je-
weiligen Hauptentscheidungstrager. Zudem
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beinhaltet sie die Informationen, die diesen
Entscheidungstragern im Rahmen einer re-
gelmaligen Berichterstattung vorgelegt und
von diesen zur Ressourcenallokation fur die
einzelnen Bereiche des Konzerns verwendet
werden.

In Ubereinstimmung mit der internen Steue-
rung des Konzerns ist die Segmentbericht-
erstattung nach den Geschaftsfeldern des
Konzerns gegliedert.

Geschaftsfelder

In der ABOUT YOU Group bestehen die fol-
genden Geschaftsfelder:

- ABOUT YOU DACH: Das Segment DACH
beinhaltet die ABOUT YOU Online-Shopsin
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

- ABOUT YOU RoE (Rest of Europe):. Das
Segment RoE beinhaltet die ABOUT YOU
Online-Shops in Belgien, den Niederlanden,
Polen, Tschechien, der Slowakei, Ungarn,
Rumanien, Estland, Lettland, Litauen,
Slowenien, Kroatien, Bulgarien, Frankreich,
Spanien, ltalien, Danemark, Schweden,
Finnland, Irland, Griechenland, Portugal
und Norwegen.

— TME (Tech, Media, Enabling): Das Segment
TME umfasst im Kern drei Dienstleistungs-
geschafte: Commerce Suite (Tech), Brand
and Advertising Solutions (Media) und
360°-Services entlang der E-Commerce-
Wertschopfungskette des Unternehmens
sowie sonstige umsatzgenerierende Dienst-
leistungen und Geschaftsfelder (Enabling).
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Segmentinformationen

Grundsatzlich werden die Segmentdaten auf
der Grundlage der im Konzernabschluss an-
gewandten Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden ermittelt und enthalten somit
auch inter-segmentare Beziehungen. Die
Umsatzerlose des ABOUT YOU Online-Shops
werden in den Segmentdaten jedoch nicht
bei Leistungserfullung, sondern nach Zeit-
punkt der Bestellung abgegrenzt. Dies ist in
der internen Berichterstattung und Steue-
rung von ABOUT YOU DACH und RoE von
Bedeutung, um die Wirksamkeit der ver-
schiedenen Marketing- und Sortimentsmali3-
nahmen auf das Kundenbestellverhalten in
den Shops eindeutig zu erfassen. Ebenso
werden die Retouren auf den zugehorigen
Bestellzeitpunkt zurlckgerechnet. Dies ist fur
die interne Steuerung ebenfalls von Bedeu-
tung, um die Wirksamkeit von Maf3nahmen
auf einer Netto-Ebene (nach Retouren) zeit-
genau zu erfassen.

Der Vorstand misst den Erfolg der Segmente
durch die zum Zeitpunkt der Bestellung ab-
gegrenzten Umsatzerldse und das zum Zeit-
punkt der Bestellung abgeleitete bereinigte
EBITDA.

Die dargestellten Ergebnisgréfen stellen den
jeweiligen Ergebnisbeitrag der Segmente dar.
Das bereinigte EBITDA entspricht dabei dem
um Sondereffekte bereinigten Ergebnis vor
Zinsen, Steuern und Abschreibungen.

Die Bereinigungen in Hohe von insgesamt
23,0 Mio. EUR im ersten Halbjahr des Ce-
schaftsjahres umfassen nicht operative Ein-
maleffekte in Ho6he von 13,0 Mio. EUR im
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Rahmen des Bdrsengangs sowie die Aufwen-
dungen fur anteilsbasierte Vergutungen in
Hohe von 10,0 Mio. EUR. Diese Kosten wurden
bei der Berechnung des bereinigten EBITDA
herausgerechnet. Im Vorjahr wurden unter-
jahrig keine Bereinigungen im EBITDA vor-
genommen.

Die Umsatzerlose der Segmente sowie die
Uberleitung sind der nachfolgenden Tabelle
zZu entnehmen:
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in Mio. EUR Q22021/2022 Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
ABOUT YOU DACH 1974 138,7 415,6 310,3
ABOUT YOU RoE 162,9 108,5 3490 193,5
TME 39,5 14,1 74,0 287
Uberleitung (4,2) (3,2) (20,9) (19,3)
Umsatzerlose 395,6 258,0 817,7 513,2
Das bereinigte EBITDA der Segmente sowie

die Uberleitung und Bereinigungen sind der

nachfolgenden Tabelle zu entnehmen:

in Mio. EUR Q22021/2022 Q22020/2021 H12021/2022 H12020/2021
ABOUT YOU DACH 7.8 8,6 25] 16,1
ABOUT YOU RoE (24,4) (17,6) (57,8) (35,3)
TME 6, an 10,7 (0,5)
Uberleitung (2,5) (2,8) (3,5) (39)
Bereinigtes EBITDA (13,1) (12,9) (25,4) (23,6)
Bereinigungen (16,7) 0,0 (23,0) 0,0
EBITDA (29,8) (12,9) (48,5) (23,6)
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2.6.6 Finanzinstrumente

Die finanziellen Verbindlichkeiten und finan-
ziellen Vermogenswerte lassen sich geman
den Vorschriften des IFRS 9 wie folgt katego-
risieren, wobei die Buchwerte naherungs-
weise den Zeitwerten entsprechen:
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Die langfristigen Verbindlichkeiten gegen-
Uber nahestehenden Personen und Unter-
nehmen wurden im laufenden Geschaftsjahr
vollstandig getilgt. Der Fair Value des Vorjah-
res der Position entspricht dem Buchwert.

Kategorie
in Mio. EUR gemaB IFRS 91t 31.08.2021 28.02.2021
Aktiva
1 AC: Fortgeflihrte Anschaffungskosten  7ah|ungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente AC 640,6 1079

(Amortised Costs)

FVTPL: Fair Value through Profit Forderungen alLulL und gg. nahestehende

and Loss Personen/Unternehmen sowie sonstige Forderungen AC 67,7 56,6
Finanzanlagen FVTPL 2,8 19
Sonstige langfristige finanzielle Vermdgenswerte AC 9,2 O]l
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte AC O] 0,0
Passiva
Verbindlichkeiten aLulL und ggu. nahestehenden
Personen/Unternehmen AC 305,5 209,7
Langfristige Verbindlichkeiten ggu.
nahestehenden Personen und Unternehmen AC 0,0 76,7
Langfristige Leasingverbindlichkeiten AC n.8 7,6
Leasingverbindlichkeiten AC 4,0 3.2
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten AC 50,3 52,7

._-—-—-—'_-__—____‘—-—-—-_._._______

2.6.7 Beziehungen zu nahestehenden Personen
und Unternehmen und Gesellschaftern

Als nahestehende Personen und Unterneh-
men geman IAS 24 gelten fur ABOUT YOU die
Personen und Unternehmen, die ABOUT YOU
beherrschen bzw. einen maflgeblichen Ein-
fluss auf ABOUT YOU ausuben oder durch die
ABOUT YOU Group beherrscht bzw. mafl3geb-
lich beeinflusst werden.

Dementsprechend werden die Mitglieder der
Familie Otto, die Michael Otto Stiftung, die
durch diese Familie und die Stiftung be-
herrschten bzw. mafRgeblich beeinflussten
Unternehmen, die Mitglieder der Geschafts-
fuhrung der Otto (GCmbH & Co KG) sowie die
Tochter- und assoziierten sowie Gemein-
schaftsunternehmen der Otto Group als na-
hestehende Personen und Unternehmen
definiert, da die Otto (CmbH & Co KG) die
ABOUT YOU Holding SE nach IFRS 10 insbe-
sondere auf Basis der Aufsichtsratsbesetzung
der ABOUT YOU Holding SE als zu konsolidie-
rendes Tochterunternehmen einstuft.

Daruber hinaus sind die an der ABOUT YOU
Holding SE beteiligten Management-Unter-
nehmen des Vorstands Tarek Muller, Sebastian
Betz und Hannes Wiese als nahestehende
Unternehmen einzustufen.

Ferner sind die Aktieselskabet af 5.5.2010 so-
wie die Tochter- und Gemeinschaftsunter-
nehmen der Bestseller A/S als nahestehende
Personen und Unternehmen definiert.
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ABOUT YOU hat im Berichtszeitraum Trans-
aktionen im Rahmen des gewdhnlichen Ge-
schaftsverkehrs mit nahestehenden Unter-
nehmen getatigt. Die Geschafte wurden wie
unter fremden Dritten abgeschlossen.

Die Gesamtbezlge der Geschaftsfuhrung der
ABOUT YOU Group betrugen im Berichtszeit-
raum 3,0 Mio. EUR (H12020/2021: 0,4 Mio. EUR).
Davon sind 0,5 Mio. EUR (H12020/2021: 0,4 Mio.
EUR) kurzfristig fallig, wahrend 2,5 Mio. EUR
(H12020/2021: 0,0 Mio. EUR) im Rahmen von
LTI-Management-Programmen langfristig fal-
lig sind.

ABOUT YOU hat Guter in Hohe von 71,1 Mio.
EUR (H12020/2021: 45,4 Mio. EUR) von nahe-
stehenden Unternehmen eingekauft. Beiden
Gutern handelt es sich im Wesentlichen um
Waren, die fur den Weiterverkauf erstanden
wurden. DaruUber hinaus wurden Dienst-
leistungen im Wert von 62,9 Mio. EUR
(H12020/2021: 70,2 Mio. EUR) von nahestehen-
den Unternehmen bezogen. Die bezoge-
nen Dienstleistungen umfassen vor allem
Logistik- und Servicedienstleistungen. Fur
nahestehende Unternehmen wurden im
Berichtszeitraum Dienstleistungen in Hohe
von 21,2 Mio. EUR (H12020/2021: 3,3 Mio. EUR)
erbracht.

GCegen nahestehende Personen und Unter-
nehmen bestehen kurzfristige Forderungen
in Héhe von 4,3 Mio. EUR (H1 2020/2021:
5,2 Mio. EUR). Gleichzeitig bestehen kurzfris-
tige Verbindlichkeiten gegenuber naheste-
henden Personen und Unternehmen in Hohe
von 53,4 Mio. EUR (H12020/2021:32,0 Mio. EUR).
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In H1 2021/2022 wurden im Rahmen des
Media4Equity-Programms Transaktionen mit
Gesellschaftern im gesamten Umfang von
0,3 Mio. EUR (H12020/2021: 1,5 Mio. EUR) vor-
genommen, die die Kapitalricklage des Kon-
zerns um diesen Betrag erhohten.

Ferner hat ABOUT YOU Guter in Hohe von
23,8 Mio. EUR (H1 2020/2021: 13,4 Mio. EUR)
von Gesellschaftern eingekauft, wobei es sich
im Wesentlichen um Ware fur den Weiterver-
kauf handelt. Daruber hinaus wurden Dienst-
leistungen im Wert von 18,3 Mio. EUR
(H12020/2021:13,6 Mio. EUR) von Gesellschaf-
tern bezogen. Bei den bezogenen Dienst-
leistungen geht es im Wesentlichen um Lo-
gistik-Dienstleistungen. Fur Gesellschafter
wurden im Berichtszeitraum Dienstleistun-
gen in Héhe von 9,8 Mio. EUR (H12020/2021:
0,7 Mio. EUR) erbracht.

Mit den Gesellschaftern der ABOUT YOU
Holding SE bestanden zum 28. Februar 2021
Darlehensbeziehungen in Hohe von 75,0 Mio
EUR, die einer vor dem Borsengang markt-
Ublichen Verzinsung von 10% p.a. unterlagen.
Das Darlehen wurde im Juli 2021 vollstandig
getilgt. Im Zuge der Tilgung wurden 4,4 Mio.
EUR Zinsen gezahlt.

GCegen Gesellschafter bestehen kurzfristige
Forderungen in Héhe von 1,8 Mio. EUR
(H1 2020/2021: 0,0 Mio. EUR). Gleichzeitig
bestehen kurzfristige Verbindlichkeiten
gegenuber Gesellschaftern in Hoéhe von
32,6 Mio. EUR (H12020/2021:18,2 Mio. EUR).
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2.6.8 Ereignisse nach der Berichtsperiode

Vorgange von besonderer Bedeutung, die
wesentliche finanzielle Auswirkungen auf den
vorliegenden Konzern-Zwischenabschluss ha-
ben kdnnten, haben sich nach dem Bilanz-
stichtag nicht ergeben.

2.6.9 Angaben gemaB § 160 AktG
Eigene Aktien

Die ABOUT YOU Holding SE hielt zum Stichtag
des Konzern-Zwischenabschlusses 15.758.072
eigene Aktien, aus denen ihr gemaf §71b
AktG keine Rechte zustehen.

Aktienanzahl

Die ABOUT YOU Holding SE hat zum Stichtag
des Konzern-Zwischenabschlusses186.153.487
aufdie Inhaber*innen lautende Stammaktien
ohne Nennbetrag (StUckaktien) ausgegeben.
Jede Aktie reprasentiert einen anteiligen Be-
trag des gezeichneten Kapitals von 1,00 EUR
und berechtigt zu einer Stimme in der Haupt-
versammlung der Gesellschaft.

Bis kurz vor der Privatplatzierung im Rahmen
des Bdrsengangs verfugte die ABOUT YOU
Holding SE Uber zwei getrennte Klassen von
Aktien (A- und B-Aktien), die sich im Umlauf
befanden. Vor der Privatplatzierung wurden
die B-Aktien in einem dreistufigen Verfahren
abgeschafft.
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Zunachst wurde das Aktienkapital der Gesell-
schaft aus den Mitteln der Gesellschaft ohne
Ausgabe neuer Aktien erhoht, was zu einer
Erhohung des fiktiven Betrags des Aktien-
kapitals der Gesellschaft fuhrte, der auf die
bestehenden Aktien entfallt.

Zweitens wurden alle B-Aktien in A-Aktien
umgewandelt, und mit Wirkung der Um-
wandlung Ubertrugen die Altaktionare der
Gesellschaft entschadigungslos eine be-
stimmte Anzahl von Aktien der Gesellschaft,
die im Voraus aufder Grundlage vertraglicher
Vereinbarungen berechnet wurde. Die meis-
ten der Ubertragenen Aktien wurden an-
schlieBend von der Gesellschaft eingezogen,
was zu einer Verringerung der Gesamtzahl der
Aktien und einer entsprechenden Erhéhung
desrechnerischen Betrags des Grundkapitals
der Gesellschaft fuhrte, und 15.758.072 Aktien
wurden als eigene Aktien einbehalten.

Drittens fuhrte die Gesellschaft einen Aktien-
split durch, ohne dass sich das Grundkapital
der Gesellschaft anderte, was zu einem rech-
nerischen Anteil am Grundkapital der Gesell-
schaft von 1,00 EUR je Aktie fUhrte.

Am 14.Juni 2021, unmittelbar im Anschluss an
die Festlegung des Platzierungspreises fur
das Private Placement, fanden Ausgleichs-
mafRnahmen in Form von Aktienubertragun-
gen zwischen den Mitgliedern des Vorstands
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einerseits und den Ubrigen Pre-Private-
Placement-Aktionaren andererseits statt.
Insgesamt wurden 1.726.725 Aktien von den
Vorstandsmitgliedern auf die Ubrigen Pre-
Private-Placement-Aktionare Ubertragen.

Genehmigtes Kapital

Der Vorstand ist ermachtigt, mit Zustimmung
des Aufsichtsrats das Grundkapital der Gesell-
schaft bis zum 30. Mai 2026 (einschlief3lich)
gegen Bar- und/oder Sacheinlagen einmalig
oder mehrmals um insgesamt bis zu
78.791.000,00 EUR durch Ausgabe neuer auf
die Inhaber*innen lautender Stuckaktien zu
erhohen (Genehmigtes Kapital 2021).

Bedingtes Kapital

Das Grundkapital der Gesellschaft ist um bis
ZuU insgesamt 75.480.000,00 EUR durch Aus-
gabe von bis zu insgesamt 75.480.000 neuen
aufdie Inhaber*innen lautenden Stuckaktien
bedingt erhoht (Bedingtes Kapital 2021/11).
Das Bedingte Kapital 2021/1l dient der Ge-
wahrung von Aktien an Inhaber*innen bzw.
Glaubiger*innen von Wandelschuldverschrei-
bungen sowie an Inhaber*innen von Options-
rechten aus Optionsschuldverschreibungen,
die aufgrund Ermachtigung gemal3 Be-
schluss der Hauptversammlung der ABOUT
YOU Holding SE vom 31. Mai 2021 bis zum
30. Mai 2026 (einschliel3lich) von der Gesell-
schaft oder einem in- oder auslandischen
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Unternehmen, an dem die Gesellschaft un-
mittelbar oder mittelbar mit der Mehrheit der
Stimmen und des Kapitals beteiligt ist, aus-
gegeben werden. Die bedingte Kapitalerho-
hung wird nur durchgefuhrt, soweit von den
Wandlungs- oder Optionsrechten aus den
vorgenannten Schuldverschreibungen tat-
sachlich Gebrauch gemacht wird oder Wand-
lungspflichten aus solchen Schuldverschrei-
bungen erfullt werden und soweit nicht
andere Erfullungsformen zur Bedienung ein-
gesetzt werden.
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2.6.10 Ergebnis je Aktie

Das unverwasserte Ergebnis je Aktie errech-
net sich, indem das auf die Anteilseigner*in-
nen der ABOUT YOU Holding SE entfallende
Periodenergebnis durch die unverwasserte
gewichtete durchschnittliche Anzahl der
Aktien dividiert wird.

Ergebnis je Aktie (EPS) unverwassert

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

Q22021/2022 Q2 2020/2021

H12021/2022

H12020/2021

Anteilseigner*innen zuzurechnendes

Periodenergebnis (in Mio. EUR) (35,0) (15,4)

Unverwasserte gewichtete durchschnittliche

Aktienanzahl (in Mio. Stlck) 166,4 141,5

(58,5)

154]

(29,5)

141,5

Gesamt (0,21) (0,1)

(0,38)

(0,21)

Das verwasserte Ergebnis je Aktie errechnet
sich, indem das auf die Anteilseigner*innen
der ABOUT YOU Holding SE entfallende Pe-
riodenergebnis durch die verwasserte durch-
schnittliche gewichtete Anzahl der Aktien
dividiert wird.

Ergebnis je Aktie (EPS) verwassert

Q22021/2022 Q2 2020/2021

H12021/2022

H12020/2021

Anteilseigner*innen zuzurechnendes

Periodenergebnis (in Mio. EUR) (35,0) (15,4)

Verwasserte gewichtete durchschnittliche

Aktienanzahl (in Mio. Stlck) 166,4 141,5

(58,5)

154]

(29,5)

141,5

Gesamt (0,21) (0,1)

(0,38)

(0,21)

¢
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@® -
2.7 VERSICHERUNG DER GESETZLICHEN
VERTRETER

Wir versichern nach bestem Wissen, dass
gemal den anzuwendenden Rechnungs-
legungsgrundsatzen fur die Halbjahresfinanz-
berichterstattung der Konzernhalbjahresab-
schluss ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz-
und Ertragslage des Konzerns vermittelt und
im Konzern-Zwischenlagebericht der Ge-
schaftsverlauf einschlieBlich des Geschafts-
ergebnisses und die Lage des ABOUT YOU
Konzerns so dargestellt sind, dass ein den tat-
sachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild
vermittelt wird sowie die wesentlichen Chan-
cen und Risiken der voraussichtlichen Ent-
wicklung des Konzerns im verbleibenden Ge-
schaftsjahr beschrieben sind.

Hamburg, 4. November 2021

Der Vorstand

TAREK MULLER HANNES WIESE SEBASTIAN BETZ
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2.8 BESCHEINIGUNG NACH PRUFERISCHER
DURCHSICHT

An die ABOUT YOU Holding SE, Hamburg

Wir haben
zwischenabschluss, bestehend aus Konzern-

den verkuUrzten Konzern-
GCewinn- und -Verlustrechnung, Konzern-
Gesamtergebnisrechnung, Konzern-Bilanz,
Konzern-EigenkapitalUberleitung, Konzern-
Kapitalflussrechnung sowie Anhang zum
verkuUrzten Konzernzwischenabschluss, und
den Konzernzwischenlagebericht der AB-
OUT YOU Holding SE, Hamburg, fur den Zeit-
raum vom 1. Marz bis 31. August 2021, die Be-
standteile des Halbjahresfinanzberichts
nach §115 WpHG sind, einer pruferischen
Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des
verkurzten Konzernzwischenabschlusses
nach dem International Accounting Stan-
dard IAS 34 ,Zwischenberichterstattung®,
wie er in der EU anzuwenden ist, und des
Konzernzwischenlageberichts nach den fur
Konzernzwischenlageberichte anwendbaren
Vorschriften des WpHG liegt in der Verant-
wortung der gesetzlichen Vertreter der
Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, eine
Bescheinigung zu dem verkUrzten Konzern-
zwischenabschluss und dem Konzernzwi-
schenlagebericht auf der Grundlage unserer

pruferischen Durchsicht abzugeben.

O__UNTERNEHMEN

Wir haben die pruferische Durchsicht des ver-
kurzten Konzernzwischenabschlusses und
des Konzernzwischenlageberichts unter Be-
achtung der vom Institut der Wirtschafts-
prufer (IDW) festgestellten deutschen Grund-
satze fur die pruferische Durchsicht von
AbschlUssen vorgenommen. Danach ist die
pruferische Durchsicht so zu planen und
durchzufUhren, dass wir bei kritischer Wurdi-
gung mit einer gewissen Sicherheit ausschlie-
3en kdnnen, dass der verkUrzte Konzernzwi-
schenabschluss in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit IAS 34 ,Zwi-
schenberichterstattung®, wie er in der EU an-
zuwenden ist, und der Konzernzwischenlage-
bericht in wesentlichen Belangen nicht in
Ubereinstimmung mit den flr Konzernzwi-
schenlageberichte anwendbaren Vorschrif-
ten des WpHG aufgestellt worden sind. Eine
pruferische Durchsicht beschrankt sich in
erster Linie auf Befragungen von Mitarbeitern
der Gesellschaft und auf analytische Beurtei-
lungen und bietet deshalb nicht die durch
eine Abschlussprufung erreichbare Sicher-
heit. Da wir auftragsgeman keine Abschluss-
prufung vorgenommen haben, kobnnen wir
einen Bestatigungsvermerk nicht erteilen.

Auf der Grundlage unserer pruferischen
Durchsicht sind uns keine Sachverhalte be-
kannt geworden, die uns zu der Annahme

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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veranlassen, dass der verkuUrzte Konzern-
zwischenabschluss in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit IAS 34 ,Zwi-
schenberichterstattung®, wie er in der EU an-
zuwenden ist, oder dass der Konzernzwi-
schenlagebericht in wesentlichen Belangen
nicht in Ubereinstimmung mit den fur
Konzernzwischenlageberichte anwendbaren
Vorschriften des WpHG aufgestellt worden ist.

Hamburg, den 5. Novemlber 2021

KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft

HAGENMULLER RIENECKER

WIRTSCHAFTSPRUFERIN

WIRTSCHAFTSPRUFERIN
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GLOSSAR

1P

Teil des hybriden Geschaftsmodells, das unser
eigenes Inventar umfasst

3P
Teil des hybriden Geschaftsmodells mit
Fremdbestand von Drittanbietern

ABOUT YOU COMMERCE

Handelsgeschafte im ABOUT YOU Online-
Shop mit Endkunden Uber unsere Website
und App setzen sich aus den beiden Segmen-
ten ABOUT YOU DACH und ABOUT YOU RoE
zZusammen

ABOUT YOU DACH

ABOUT YOU DACH, berichtspflichtiges Seg-
ment der Heimatregion von ABOUT YOU in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz

ABOUT YOU ROE

ABOUT YOU Rest of Europe, berichtspflichti-
ges Segment der Markte von ABOUT YOU
auf3erhalb von DACH in Europa

AKTIVE KUND*INNEN

Kund*innen, die innerhalb der letzten zwolf
Monate mindestens einen Kauf Uber ABOUT
YOUs Apps und Websites getatigt haben

ANTEIL DER USER SESSIONS UBER MOBILE
ENDGERATE (IN %)

Anteil der Site-Visits Uber mobile Endgerate
(in % der Site-Visits) als alle Site-Visits, die Uber
ein mobiles Gerat, wie z.B. ein Smartphone,
durchgefuhrt werden geteilt durch die Ge-
samtanzahl der Seitenaufrufe in dem betref-
fenden Zeitraum

ANZAHL BESTELLUNGEN

Anzahl der Bestellungen als die Anzahl der
Kund*innenbestellungen, die innerhalb der
letzten zwolf Monate erteilt wurden

DURCHSCHNITTLICHE WARENKORBGROSSE
(AOV)

Wert aller an Kund*innen im Handelsgeschaft
verkauften Waren inkl. Mehrwertsteuer nach
Stornierungen und Rucksendungen geteilt
durch die Anzahl der Bestellungen

APM

Leistungsindikatoren

BENE

Belgien und die Niederlande

BEREINIGTES EBIT

EBIT bereinigt um (i) Aufwendungen fur an-
teilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente, (ii) Restruk-
turierungskosten und (iii) Einmaleffekte
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BEREINIGTES EBITDA

EBITDA bereinigt um (i) Aufwendungen fur
anteilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente, (ii) Restruk-
turierungskosten und (iii) Einmaleffekte

CAC

Kosten zur Kundenakquirierung

CAGR

Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate,
welche die durchschnittliche jahrliche Wachs-
tumsrate fur jedes Jahr des relevanten Zeit-
raums angibt

CAPEX

Auszahlungen fur Investitionen in das Sach-
anlagevermogen und in immaterielle Vermo-
genswerte ohne Auszahlungen fur den Er-
werb von Unternehmen

CEE

Mittel- und Osteuropa

COOPS

Zusammenarbeit mit Influencern, Prominen-
ten und Marken

DURCHSCHNITTLICHE BESTELLUNGEN PRO
AKTIVEN KUND*INNEN

Anzahl aller Bestellungen geteilt durch die
Anzahl aktiver Kund*innen
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EBIT

Ergebnis vor Zinsen und Steuern

EBITDA
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschrei-
bungen

EBIT-MARGE

Verhaltnis von EBIT zum Umsatz

EBITDA-MARGE

Verhaltnis von EBITDA zum Umsatz

ENABLING

ABOUT YOUs Enabling-Services fur Marken-
partner, einschlieBlich E-Commerce-Opera-
tions und Marketing-Services-Dienstleistun-
gen als Teil von TME

ESG

Umwelt-, Sozial- und Governance-Aspekte

FREI VERFUGBARER CASH-FLOW

Cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit
zuzUglich Cash-Flow aus Investitionstatigkeit
(auBer Investitionen in Termingelder und Zah-
lungsmittel, die einer VerfUgungsbeschran- ,
kung unterliegen)

O__UNTERNEHMEN

GENERATION Y & Z

Generation Y (d.h. Menschen, die zwischen
den fruhen 1980er und den mittleren bis spa-
ten 1990er Jahren geboren sind)Generation Z
(d.h. Menschen, die zwischen Mitte bis Ende
der 1990er und Anfang der 2000er Jahre ge-
boren sind)

GMV

Bruttowarenvolumen, d. h. Wert aller an
Kund*innen durch ABOUT YOU verkauften
Waren inkl. Mehrwertsteuer nach Stornierun-
gen und Rucksendungen

LTV

Kundenwert

MEDIA

Medienlosungen von ABOUT YOU, die ver-
schiedene Online- und Offline-Werbeformate
fUr Partner umfassen als Teil von TME

NETTOUMLAUFVERMOGEN

(NET WORKING CAPITAL)

Summe aus Vorraten, Forderungen aus Lie-
ferungen und Leistungen, abzuglich der Ver-
bindlichkeiten aus Lieferungen und Leistun-
gen und ahnlichen Schulden
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SEU

Sudeuropa, d.h. Spanien, Italien, Frankreich,
Griechenland und Portugal

TECH

E-Commerce-Technologielébsungen  von-
ABOUT YOU, die Dritten als Software-as-a-
Service angeboten werden als Teil von TME

TME

Dienstleistungsangebot, das E-Commerce-
Technologie, Medienformate und andere
unterstltzende Losungen umfasst

USER SESSIONS

Alle Sessions in allen Landern, exklusive Ses-
sions ohne Interaktion
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IMPRESSUM

KONTAKT

ABOUT YOU Holding SE
DomstrafRe 10

20095 Hamburg

Deutschland

Tel: +49 40 638 569 - O

E-Mail: info@aboutyou.de
https://corporate.aboutyou.de/de/

INVESTOR RELATIONS

Julia Stotzel

Head ofInvestor Relations & Communications
Tel: +49 40638 569 — 359

E-Mail: ir@aboutyou.com

DESIGN UND SATZ

IR-ONE AG &Co., Hamburg
www.ir-one.de

FINANZKALENDER

09.-12.11.2021 H12021/2022 Management Roadshow (Virtuell)

10.11.2021 European Virtual Conference (UBS)

1711.2021 European TMT Conference &Fireside Chat (Morgan Stanley)
18.11.2021 Consumer and Retail Conference (Bank of America)
11.01.2022 Q32021/2022 Quartalsmitteilung

29.03.2022 GJ 2021/2022 Vorlaufige Ergebnisse

24052022 GJ2021/2022 Geschaftsbericht

23.08.2022 GJ 2021/2022 Hauptversammlung
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Diese Veroffentlichung stellt weder ein Ange-
bot zum Verkauf noch eine Aufforderung zum
Kauf von Wertpapieren dar.

Bestimmte Aussagen kénnen ,zukunftsge-
richtete Aussagen” darstellen, die eine Reihe
von Risiken und Ungewissheiten beinhalten.
Zukunftsgerichtete Aussagen sind im Allge-
meinen an der Verwendung der Worte ,kon-
nen®, \werden*, ,sollten”, ,planen®, ,erwarten’,
,antizipieren®, ,schatzen®, ,glauben®, ,beab-
sichtigen®, ,projizieren®, ,Ziel“ oder ,anvisieren”
oder der Verneinung dieser Worte oder ande-
rer Variationen dieser Worte oder vergleich-
pbarer Terminologie erkennbar. Zukunftsge-
richtete Aussagen beruhen auf Annahmen,
Prognosen, Schatzungen, Projektionen, Mei-
nungen oder Planen, die von Natur aus mit
erheblichen Risiken sowie Ungewissheiten

und Eventualitaten behaftet sind, die sich an-
dern kénnen. Die ABOUT YOU Holding SE
Ubernimmt keine Gewahr dafur, dass die in
die Zukunft gerichteten Aussagen erreicht
werden oder sich als richtig erweisen. Die tat-
sachliche zukUnftige Geschafts-, Finanz- und
Ertragslage sowie die Aussichten konnen we-
sentlich von den in den zukunftsgerichteten
Aussagen enthaltenen Prognosen abweichen.
Weder die ABOUT YOU Holding SE noch die
mit ihr verbundenen Unternehmen Uberneh-
men eine Verpflichtung zur Aktualisierung der
in dieser Mitteilung enthaltenen zukunftsge-
richteten Aussagen oder anderen Informa-
tionen, sei es aufgrund neuer Informationen,
zukunftiger Ereignisse oder aus anderen Grun-
den, und erwarten auch nicht, diese &ffentlich
zu aktualisieren oder zu revidieren, sofern dies
nicht gesetzlich vorgeschrieben ist.
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